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1. Общие положения и требования к  курсовой работе 
Курсовая работа – важнейший элемент учебного процесса по изучению курса, способствующий подготовке специалистов высшей квалификации в области экономики и управления субъектами хозяйствования. Выполнение курсовой является одной из форм самостоятельной работы студентов, приобщающей их к научно-исследовательской деятельности.

Курсовая работа выполняется для расширения и углубления теоретических знаний и аналитических способностей студентов, приобретения ими практических навыков работы с цифровым материалом и литературными источниками. Работа должна выполняться с учетом новейших теоретических концепций в области экономического анализа, включать теоретические и практические аспекты аналитического исследования по избранной теме. Обязательным условием написания работы является использование исходных данных конкретного хозяйствующего субъекта. Объектом изучения может быть любая организация вне зависимости от формы собственности, вида деятельности, отраслевой принадлежности, организационно-правовой формы. В качестве объектов анализа можно выбрать промышленные, сельскохозяйственные и  строительные предприятия, коммерческие банки, страховые компании, инвестиционные фонды, организации торговли, транспорта, жилищно-коммунального хозяйства, образования. Кроме того, может анализироваться деятельность государственных органов, таких как администрации районного, городского, областного уровня, налоговые инспекции, органы государственной статистики и прочие организации и органы.
2. Содержание и структура работы
Во введении обосновывается актуальность темы, ее практическая значимость, четко ставится цель и обозначается объект исследования, отражается уровень разработанности проблемы в специальной литературе.

Основная часть курсовой работы обязательно основывается на исходных данных конкретной организации. 
 Соблюдение приведённого в разделе 9 данного пособия плана курсовой работы обязательно.
 В работе должны присутствовать аналитически обработанные данные в форме таблиц, схем, графиков, диаграмм, раскрывающих состояние, динамику и закономерности развития объекта анализа по тематике исследования. Необходимо обоснованно оценить сложившуюся хозяйственную ситуацию, причины успешных или негативных результатов деятельности. 

Заключение содержит предложения по повышению эффективности управления объектом, выводы по проведенному исследованию с указанием проблемных вопросов по изучаемому объекту, а также конкретные мероприятия (организационного, методологического, информационного характера, в том числе по автоматизации процедур анализа) по возможному использованию предложений автора.

3. Рекомендации по выполнению работы
Процесс написания курсовой работы целесообразно выполнять в такой последовательности:

· выбор темы;

· подбор и изучение литературы по теме исследования;

· систематизация, обработка и анализ исходных данных по объекту исследования;

· написание текста работы.

Студенту необходимо серьезно подойти к теме курсовой работы. Рекомендованная тематика разрабатывается и утверждается на кафедре. Студентам предоставляется право выбора любой темы из предложенного ниже списка тем курсовых работ.

 
При выборе темы целесообразно учесть собственный профессиональный опыт, научные интересы, оценить возможность использования материалов конкретной организации. По согласованию с научным руководителем студент вправе предложить тему, не входящую в рекомендованный кафедрой перечень тем. В любом случае выбор не может быть случайным. С самого начала студент должен хотя бы в самых общих чертах ориентироваться в сущности выбранной тематики, иметь представление о материалах, которые необходимы для проведения практического исследования. Для окончательного утверждения темы целесообразна консультация с научным руководителем.

Начать подготовку курсовой работы следует с просмотра лекций, учебных пособий по теме исследования, а затем перейти к работам исследовательского характера (монографиям, статьям и т.д.). При такой последовательности постепенно происходит накопление и углубление знаний.

Прочитав специальную литературу, необходимо с учетом плана курсовой работы продумать вопрос о том, где могут быть использованы эти источники, и что следует законспектировать. Особенно важно обратить внимание на спорные вопросы, по которым в литературе ведутся дискуссии. Изучив позиции отдельных авторов, их аргументацию, сопоставив различные точки зрения, студент должен выработать свою позицию по отношению к ним. 

При подборе литературных источников студент должен воспользоваться списком аннотированной литературы, а также самостоятельно подобрать дополнительную литературу. При этом необходимо ориентироваться на наиболее поздние издания, раскрывающие современные подходы к действующей системе управления предприятием, организации учета, методики проведения анализа и принятия управленческих решений. Как правило, в условиях быстро меняющейся рыночной ситуации современные идеи излагаются в периодических изданиях (журнальных и газетных) по проблемам экономики и управления, монографиях, учебных пособиях и методических разработках.

По результатам обсуждения с руководителем списка изученной литературы и конкретизированного плана студент приступает к сбору исходных данных и их аналитической обработке. На этом этапе следует использовать весь арсенал аналитических приемов, необходимых для проведения конкретного исследования. 

Обрабатывая цифровой материал, собранный на объекте, следует продумать вопрос о его оформлении, выбирая наиболее оптимальные и наглядные макеты аналитических таблиц, которые позволили бы автору сделать обоснованные оценки и выводы.

Готовая работа не позднее пятнадцати дней до экзамена сдается на проверку руководителю.

Защита курсовой имеет целью выявить знания студентов по выбранной теме. Она включает в себя беседу со студентом по теоретическим и практическим вопросам и ответы на замечания руководителя.

При отсутствии защищенной работы студент не допускается к итоговой аттестации по дисциплине.
4. Темы курсовых работ
1. Анализ ассортимента продукции

2. Анализ безубыточности производства

3. Анализ внешнеэкономической деятельности предприятия

4. Анализ движения денежных средств

5. Анализ деловой активности

6. Анализ деятельности производственных подразделений предприятия

7. Анализ затрат на производство (по элементам затрат)

8. Анализ инвестиционного риска

9. Анализ инвестиционной привлекательности отрасли

10. Анализ использования оборотных средств

11. Анализ использования финансовых ресурсов

12. Анализ источников финансирования

13. Анализ конкурентоспособности организации

14. Анализ конкурентоспособности продукции, технологии

15. Анализ макросреды

16. Анализ методов распространения и продвижения товаров

17. Анализ оплаты труда

18. Анализ организационной культуры

19. Анализ организационной структуры

20. Анализ организационно-правовой формы

21. Анализ организационно-технического уровня производства

22. Анализ платежеспособности и ликвидности

23. Анализ портфеля инвестиций

24. Анализ потенциала персонала

25. Анализ прибыли

26. Анализ производственной системы

27. Анализ производственных результатов деятельности предприятия

28. Анализ расчетов с дебиторами

29. Анализ расчетов с кредиторами

30. Анализ реализации продукции

31. Анализ результатов социального развития

32. Анализ результатов технического развития

33. Анализ рентабельности

34. Анализ ресурсоотдачи

35. Анализ рыночной среды

36. Анализ себестоимости продукции (по статьям расходов)

37. Анализ системы маркетинга

38. Анализ собственного капитала

39. Анализ состава и структуры имущества

40. Анализ состояния и использования запасов и затрат

41. Анализ состояния и использования нематериальных активов

42. Анализ состояния и использования основных средств и незавершенного строительства

43. Анализ состояния и эффективности использования трудовых ресурсов

44. Анализ стратегии развития

45. Анализ технического потенциала

46. Анализ финансового потенциала

47. Анализ финансового состояния 

48. Анализ финансовой устойчивости

49. Анализ финансовых результатов деятельности

50. Анализ функциональной структуры

51. Анализ ценовой политики

52. Анализ экономических результатов деятельности

53. Анализ эффективности деятельности

54. Анализ эффективности использования заемных средств

5. Аннотированная литература

1. Абрамов, А.А. Модели и методы компьютерного учета и анализа производственно-коммерческой деятельности: Научно-практическое издание / А.А. Абрамов, Е.Л. Шуремов, С.Б. Афанасьев: Научно-практическое издание. – Н. Новгород: изд-во ННГУ, 2005. – 195 с.

Рассмотрены основные модели и методы учета и анализа производственно-коммерческой деятельности хозяйствующего субъекта с использованием современных информационных технологий на базе персонального компьютера и табличного процессора Microsoft Excel. Для специалистов в области создания и использования информационных технологий бухгалтерского учета, анализа и аудита, а также для студентов соответствующих экономических специальностей.

2. Анфилатов, В.С. Системный анализ в управлении: Учебное пособие / В.С. Анфилатов, А.А. Емельянов, А.А. Кукушкин. – М.: Финансы и статистика, 2002. – 368 с.

Даны общие положения оценки систем на основе качественных и количественных шкал в детерминированных, вероятностных и неопределенных условиях. Показано применение моделей при управлении экономическими процессами в условиях риска. Для студентов вузов, обучающихся по специальности «Прикладная информатика» и другим компьютерным специальностям. Может использоваться в подготовке аспирантов, а также для самообразования.

3. Баканов, М.И. Теория экономического анализа: Учебник / М.И. Баканов, М.В. Мельник, А.Д. Шеремет. – М.: Финансы и статистика, 2007.– 536 с. 

Раскрывается практическая востребованность экономического анализа и его место в системе экономических наук, рассматриваются фундаментальные понятия и базовые методы экономического анализа, обосновываются его типология и взаимосвязь с основными функциями управления. Авторы старались гармонично сочетать стабильность в подходе к организации экономического анализа с отражением новых позиций, определяемых современным этапом развития и возможностями, появившимися в связи с внедрением современных информационных технологий. В работе четко прослеживается преемственность и исторический подход к формированию современных методик экономического анализа. Для студентов экономических вузов.

4. Барнгольц, С.Б. Методология экономического анализа деятельности хозяйствующего субъекта: Учебное пособие / С.Б. Барнгольц, М.В. Мельник. – М.: Финансы и статистика, 2003.– 240 с. 

Рассматриваются теоретические основы экономического анализа деятельности хозяйствующих субъектов. Сделана попытка уточнить наиболее широко применяемое в специальной литературе и на практике название науки: экономический анализ или же экономический анализ хозяйственной деятельности. Особое внимание уделяется определению роли и места экономического анализа деятельности хозяйствующих субъектов в системе наук. Для студентов вузов, обучающихся по экономическим специальностям.

5. Басовский, Л.Е. Теория экономического анализа: Учебное пособие / Л.Е. Басовский. – М.: ИНФРА-М, 2004.–222 с. 

Излагаются основы курса теории экономического анализа. Пособие предназначено для студентов, преподавателей экономических вузов и факультетов (специальности «Бухгалтерский учет и аудит», «Экономический анализ», «Финансы и кредит»), практикующих бухгалтеров, экономистов, финансовых менеджеров и консультантов по управлению.

6. Березин, И.С. Маркетинговый анализ / И.С. Березин. – М.: ООО «Журнал «Управление персоналом»», 2004. – 352 с. 

Рассмотрены примеры проведения маркетингового анализа: сегментирования рынка, создания и оценки брэнда, ценообразования, продвижения товаров. Книга предназначена для работников маркетинговых служб предприятий различной отраслевой направленности.

7. Бороненкова, С.А. Управленческий анализ / С.А. Бороненкова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 382 с.

Рассматриваются система управленческого экономического анализа и подробная методика его проведения. В первом разделе раскрываются общие вопросы: понятие, содержание, цели и факторы управленческого анализа; показывается его место в системе управления предприятием, организацией. Во втором разделе излагается методика анализа ресурсов производства. Третий раздел посвящен подробному анализу производства и реализации продукции и управлению затратами на производство. Для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Бухгалтерский учет и аудит», «Финансы и кредит» и другим, может быть полезно бухгалтерам и экономистам предприятий и организаций.

8. Бороненкова, С.А. Экономический анализ в управлении предприятием / С.А. Бороненкова. – М.: Финансы и статистика, 2003. – 218 с. 
Рассмотрены цели и задачи управления предприятием, место и роль анализа в системе управления. Предлагаются понятия и принципы построения системы аналитического обеспечения управления. Более подробно рассмотрены принципы построения системы управления затратами на производство по отклонениям. Книга рассчитана на научных работников, работников систем управления предприятием, может быть полезна практическим работникам, преподавателям, аспирантам и студентам экономических вузов.

9. Васильева, Л.С. Финансовый анализ: Учебник / Л.С. Васильева, М.В. Петровская. – М.: КноРус, 2006.– 544 с. 

При подготовке настоящего издания авторами были проанализированы и использованы теоретические разработки российских и зарубежных ученых в области теории финансового анализа, эффективного бизнеса. Главная цель учебника – помочь студентам и специалистам, имеющим отношение к организации и управлению бизнесом, дать обзор приемов, методов и методик, которые могут быть использованы при проведении аналитических расчетов. Учебник призван помочь в овладении аналитическими инструментами, позволяющими объективно проводить не только комплексную оценку финансово-хозяйственной деятельности предприятия, но и на их основе принимать эффективные управленческие решения, способствующие экономическому росту предприятия. Рассмотренные методы и методики снабжены примерами, которые позволят понимать логику аналитических процедур, и помогут в практической деятельности принимать аргументированные управленческие решения. Для студентов высших учебных заведений, обучающихся по экономическим специальностям, аспирантов и преподавателей, предпринимателей, бухгалтеров, аудиторов, а также всех, кто интересуется вопросами финансового анализа.

10. Гиляровская, Л.Т. Экономический анализ: Учебник / Л.Т. Гиляровская, Г.В. Корнякова, Н.С. Пласкова, Н.Е. Соколова и др. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2002. – 615 с. 

Рассматриваются теоретические основы современной концепции экономического анализа, обосновываются методологическая база и методические подходы к анализу и оценке динамики и структуры активов, капитала, обязательств, доходов и расходов, к оценке движения денежных потоков субъектов хозяйствования. Излагаются особенности содержания и методики проведения финансового и управленческого анализа. Показана роль экономического анализа в разработке оптимальных управленческих решений и контроле выпуска продукции, конечных результатах деятельности коммерческих организаций. Содержит раздел «Анализ и оценка инвестиционной деятельности в организации» и главу «Комплексная оценка интенсификации производственно-финан​совой деятельности». Для студентов экономических специальностей вузов, аспирантов, преподавателей, практических работников.

11. Горшкова, Л.А. Анализ организации управления. Аналитический инструментарий: Монография / Л.А. Горшкова. – М.: Финансы и статистика, 2003. – 208 с. 

Предложена целостная концепция анализа систем управления субъектами хозяйствования. Определено понятия «аналитический инструментарий системы управления хозяйствующего субъекта»; выдвинуты принципы исследования, предложены показатели и параметры оценки, интерпретированы расчетные и эвристические методы, разработаны методики и технологии анализа систем управления. Выявлены особенности задач организационного анализа. Обоснован состав информационной базы, необходимой для диагностики и принятия решений по целеполаганию, разработке стратегии предприятия. Издание предназначено для научных работников различных сфер деятельности, может быть полезно при подготовке специалистов высшей квалификации по экономике и управлению.

12. Горшкова, Л.А. Анализ системы управления организацией: Монография / Л.А. Горшкова. – Н. Новгород, 2000.– 222 с.

Предложены современные методики анализа систем управления организациями. Раскрыты особенности, направления и порядок проведения аналитических исследований. Рассмотрены параметры, методы и технологии анализа целеполагания, организационной и функциональной структур, информационно-технологической системы. Особое внимание уделено оценке персонала и диагностике организационной культуры, дано развернутое описание деловой игры «Бизнес-анализ», ориентированной на реализацию аналитических исследований для принятия эффективных управленческих решений. Предложен подробный словарь аналитических терминов. Монография предназначена для управленцев и научных работников различных сфер деятельности, рекомендуется к использованию в учебном процессе при подготовке специалистов высшей квалификации по экономике и управлению.

13. Данилов, Е.Н. Анализ хозяйственной деятельности в бюджетных и научных учреждениях: Учебное пособие / Е.Н. Данилов, В.Е. Абарникова, Л.К. Шипиков. – Минск.: Интерпрессервис, 2003. – 336 с.

Рассмотрена методика сравнительного факторного анализа показателей, характеризующих процессы оказания услуг населению за счет средств государственного бюджета и внебюджетных средств при помощи таких приемов, как сравнение, цепные подстановки, абсолютные и относительные разницы, группировки и др. Все главы учебного пособия снабжены задачами для самостоятельного решения. Для студентов высших учебных заведений по специальности «Бухгалтерский учет, анализ и аудит». Может быть использовано работниками экономических служб и отделов учреждений непроизводственной сферы. 

14. Донцова, Л.В. Комплексный анализ бухгалтерской отчетности / Л.В. Донцова, Н.А. Никифорова. – М.: Дело и сервис, 2007. – 304 с. 

В книге даются рекомендации и советы по порядку составления форм промежуточной и годовой бухгалтерской отчетности. Подробно излагается методика составления формы № 1 «Бухгалтерский баланс», формы № 2 «Отчет о прибылях и убытках», формы № 3 «Отчет об изменениях капитала», формы № 4 «Отчет о движении денежных средств», формы № 5 «Приложение к бухгалтерскому балансу», формы № 6 «Отчет о целевом использовании полученных средств». Описывается методика оценки финансового положения организации по данным отчетности по кварталам и в целом за отчетный период. Изложенный материал иллюстрирован сквозным цифровым примером.

15. Ендовицкий, Д.А. Инвестиционный анализ в реальном секторе экономики: Учебное пособие / Д.А. Ендовицкий. – М.: Финансы и статистика, 2003. – 352 с.

Рассматриваются теоретические и организационно-методические положения концепции комплексного анализа инвестиционной деятельности хозяйствующих субъектов реального сектора экономики. Методические рекомендации по инвестиционному анализу представлены с учетом новаций в бухгалтерском и налоговом законодательстве. Для студентов экономических вузов и преподавателей, а также слушателей учебно-методических центров аттестации профессиональных бухгалтеров, финансовых менеджеров и аудиторов. Может быть полезно научным и практическим работникам.

16. Ефимова, О.В. Анализ финансовой отчетности: Учебное пособие / О.В. Ефимова, М.В. Мельник и др. – М.: Омега- Л, 2004. – 408 с.

Показана роль финансовой отчетности в формировании информации, необходимой для принятия стратегических и тактических решений. Определены требования к финансовой отчетности, которые предъявляются разными пользователями, и обоснованы направления обеспечения ее достоверности и информативности на основе анализа форм отчетности и подготовки объяснений и дополнений. Раскрыты основные тенденции изменения формата и анализа отчетности, характерные для современного этапа развития экономики. Показаны требования к отчетности, которые предъявляются МСФО. Большое внимание уделено анализу качества финансовых результатов и имущественного состояния организации, что особенно важно для прогнозирования будущих результатов деятельности. Пособие может быть полезно студентам, аспирантам, а также практическим работникам – бухгалтерам, менеджерам, предпринимателям и руководителям организаций.

17. Ефимова, О.В. Финансовый анализ / О.В. Ефимова. – М.: Изд-во «Бухгалтерский учет», 2002. – 320 с. 

Раскрывается методика финансового анализа в современном бизнесе. С помощью предложенной методики читатель сможет изучить логику, методические приемы и способы анализа финансового положения предприятия от наиболее простых, связанных с расчетом финансовых коэффициентов, до более сложных, таких как анализ движения денежных потоков, оценки длительности производственно-коммерческого цикла, перспективные расчеты. В работе содержится сквозной цифровой пример. Для работников бухгалтерских служб предприятия, менеджеров, финансовых директоров, работников банков, преподавателей и студентов экономических вузов. 

18. Ильенкова, Н.Д. Спрос: анализ и управление: Учебное пособие / Н.Д. Ильенкова. – М.: Финансы и статистика, 2000. – 253 с.

Рассматриваются общие вопросы анализа спроса в маркетинговой системе; приводятся методы изучения спроса и характеристики информационной базы анализа спроса; излагается методика комплексного анализа риска невостребованности продукции. Для предпринимателей, руководителей предприятий всех форм собственности, менеджеров, преподавателей, студентов.

19.  Казакова, Р.П. Теория экономического анализа: Учебное пособие / Р.П. Казакова, С.В. Казаков. – М.: ИНФРА-М, 2005.–239 с.

В учебном пособии отражены современные методы экономического анализа, использующиеся как в практике построения конкретных методик анализа хозяйственной деятельности предприятий (корпораций), так и в научных исследованиях, разработках и поисках оптимальных решений по хозяйственным вопросам. Работа написана с учетом современного развития теории экономического анализа, содержание пособия соответствует стандартам высшего профессионального образования по дисциплинам «Экономика предприятия (фирмы)», «Бухгалтерский учет, анализ и аудит». Учебное пособие предназначается для студентов и аспирантов экономических специальностей, а также может быть использовано преподавателями в системе повышения квалификации руководителей и специалистов, экономистов, бухгалтеров, финансистов и аудиторов. 

20.  Каплан, Р. Сбалансированная система показателей. От стратегии к действию / Р. Каплан, Д. Нортон. – М.: Олимп-Бизнес, 2003. – 304 с.

Книга Роберта Каплана и Дейвида Нортона, создателей сбалансированной системы показателей эффективности организации (ССП), стала настольной для менеджеров предприятий, конкурирующих на рынках информационной эпохи. Переросшая рамки обычной оценочной системы, ССП обеспечила новый подход к стратегическому управлению компаниями любой сложности, оперирующими в разных отраслях деятельности. Р. Каплан и Д. Нортон предложили систему, основанную на причинно-следственных связях между стратегическими целями, отражающими их параметрами и факторами получения планируемых результатов. Она складывается из четырех составляющих (финансовой, клиентской, внутренних бизнес-процессов и обучения и развития персонала), цели и задачи которых отражаются финансовыми и нефинансовыми показателями. Авторы показывают, как использовать эти показатели, чтобы привести в соответствие цели каждого работника, бизнес-единицы и всего предприятия, как выявить новые процессы и инициативы, ведущие к удовлетворению клиентов и акционеров. Особое значение Каплан и Нортон придают созданию обратной связи, необходимой для проверки правильности и жизнеспособности выработанной стратегии. Книга предназначена для руководителей и менеджеров организаций, преподавателей и студентов высших учебных заведений, всех, кто интересуется проблемами стратегического менеджмента.

21.  Ковалев, А. И. Маркетинговый анализ / А.И. Ковалев. – М.: Центр экономики и маркетинга, 2004. – 256 с. 

Рассмотрены вопросы, связанные с проведением маркетингового (ситуационного) анализа на предприятии, в частности, технология его проведения для рынка товаров, потребителей, конкурентов, системы сбыта, в рекламных целях. Приведены методы исследования рынка, получения и обработки данных, их анализа и прогнозирования, а также конкретные примеры. Описана технология анализа ценовой политики, системы товародвижения, организации торговли и сервисного обслуживания продукции, системы формирования спроса и стимулирования сбыта. Книга предназначена для руководителей предприятий, акционерных обществ, специализированных маркетинговых центров и маркетологов. Может служить учебным пособием для студентов и аспирантов экономических вузов и слушателей школ бизнеса. 

22. Ковалев, В.В. Анализ хозяйственной деятельности предприятия: Учебник / В.В. Ковалев, О.Н. Волкова. – М.: ООО «ТК Велби», 2002. – 424 с. 

Раскрывается предмет и методы анализа хозяйственной деятельности предприятия (экономического анализа). Отдельные главы посвящены анализу в системе планирования финансово-хозяйственной деятельности, анализу финансовой отчетности, комплексной оценке финансово-хозяйственной деятельности и перспектив предприятия. Издание предназначено для студентов, аспирантов, преподавателей, руководителей всех уровней и финансовых работников.

23. Ковалев, В.В. Финансовый анализ: методы и процедуры / В.В. Ковалев. – М.: Финансы и статистика, 2003. – 503 с. 

Рассмотрены традиционные методы финансового анализа. Приведены методики анализа финансового состояния предприятия, принципы анализа в условиях инфляции, методы прогнозирования возможного банкротства организации. Книга предназначена для бухгалтеров, аудиторов, финансовых менеджеров, научных и практических работников, а также студентов экономических вузов.

24. Крылов, Э.И. Анализ финансового состояния и инвестиционной привлекательности предприятия: Учебное пособие / Э.И. Крылов, В.М. Власова, М.Г. Егорова, И.В. Журавкова. – М.: Финансы и статистика, 2003. – 192 с. 

Рассматриваются вопросы анализа финансового состояния во взаимосвязи с инвестиционной привлекательностью предприятия. Предлагаемая методика позволяет оценить достигнутый уровень финансовой устойчивости и инвестиционной привлекательности предприятия и его изменение под влиянием реализуемых инвестиционных проектов. Предназначено для студентов вузов, а также практических работников финансово-экономических служб различных организаций.

25. Крылов, Э.И. Анализ эффективности инвестиционной и инновационной деятельности предприятия: Учебное пособие / Э.И. Крылов, В.М. Власова, И.В. Журавкова. – М.: Финансы и статистика, 2003. – 608 с. 

Рассмотрена одна из сторон хозяйственной деятельности: инвестиционная. Исследованы методы оценки эффективности инвестиций и инноваций, изложена система показателей эффективности хозяйственной деятельности. Обоснована методика анализа влияния эффективности инвестиций и инноваций на эффективность деятельности предприятия. Дан анализ влияния факторов времени, инфляции, риска и неопределенности на эффективность инвестиций и инноваций. Для студентов вузов, обучающихся по экономическим специальностям, будет полезно финансовым менеджерам, бухгалтерам-аналитикам, разработчикам инвестиционно-инновационных проектов.

26. Любушин, Н.П. Комплексный экономический анализ хозяйственной деятельности: Учебное пособие / Н.П. Любушин. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2005. – 448 с.

Изложены теоретические и практические основы методологии оценки, диагностики и прогнозирования финансово-экономической деятельности предприятия на основе законов функционирования и развития систем. Особое внимание уделяется учету динамики циклического развития систем. Рассматриваются практические примеры решения задач по анализу материальных, финансовых, трудовых ресурсов организации, выявлению резервов роста объемов производства и продаж. Для студентов и преподавателей высших учебных заведений, обучающихся по специальностям «Бухгалтерский учет» и «Финансы и кредит», а также руководителей предприятий, бухгалтеров, финансистов и работников налоговых органов.

27. Любушин, Н.П. Теория экономического анализа / Н.П. Любушин, В.Б. Лещева, Е.А. Сучков. – М.: Экономистъ, 2006. – 479 с.
 
Книга представляет собой учебно-методический комплекс, состоящий из учебника по теории экономического анализа, практикума и методических материалов. В теоретической части рассмотрены предмет и задачи теории экономического анализа, его методические основы. Описаны способы и приемы оценки в экономическом анализе, сущность и приемы прогнозирования. Подробно рассмотрены основные методы анализа. Показаны области применения экономического анализа, его организационное информационное обеспечение. Практикум предназначен для закрепления теоретического материала. Приведены вопросы для семинарских занятий, дан разбор типовых задач и ответы. Методические материалы содержат программу дисциплины, сетку часов по темам, методические указания по изучению теоретического материала, вопросы к экзаменам. Для студентов вузов, обучающихся по специальности «Бухгалтерский учет, анализ и аудит», преподавателей.

28. Макарова, Л.Г. Экономический анализ в управлении финансами фирмы / Л.Г. Макарова, А.С. Макаров. – Н. Новгород: Изд-во ННГУ, 2000. – 323 с.

Изложение сущности и приемов оценки, экономической диагностики и прогнозирования финансово-хозяйственной деятельности базируется на подходах, принятых учеными и специалистами российских школ экономического анализа, и в адаптированных работах зарубежных специалистов. Предназначено для студентов, получающих первое и второе высшее образование, степень магистра в области бухгалтерского учета и аудита, финансов, экономики и управления. Учебное пособие полезно специалистам и руководителям организаций. 

29. Маркарьян, Э.А. Финансовый анализ: Учебное пособие / Э.А. Маркарьян, Г.П. Герасименко, С.Э. Маркарьян. – М.: Изд-во КноРус, 2006. – 217 с.

Рассматриваются вопросы анализа финансовых результатов, финансового состояния, деловой активности предприятия и эффективности инвестиций. Обобщены современные методики, рекомендованные в отечественной и зарубежной литературе. Приводятся способы оценки и факторного анализа прибыли и рентабельности продукции, активов, капитала. Рассматриваются состав и структура имущества, источники его финансирования; показатели финансовой устойчивости, деловой активности, платежеспособности предприятия и ликвидности его баланса; методы финансового прогнозирования и оценки эффективности инвестиционных проектов. Для студентов, аспирантов и преподавателей экономических вузов и факультетов, слушателей системы повышения квалификации, а также экономистов, бухгалтеров и менеджеров.

30. Мельник, М.В. Анализ и оценка систем управления на предприятиях / М.В. Мельник. – М.: Финансы и статистика, 1990. – 136 с. 

Анализ систем управления рассматривается в книге как составная часть анализа хозяйственной деятельности предприятия, что определяет его комплексность и ориентацию на обоснование предпочтительных путей развития производства. Предлагается комплексная методика его проведения, прошедшая апробацию на ряде машиностроительных предприятий. Для научных работников, может быть полезна руководителям предприятий и экономических служб.

31. Пешкова, Е.П. Маркетинговый анализ в деятельности фирмы / Е.П. Пешкова. – М.: Ось-89, 80 с.

Настоящее издание содержит рекомендации по проведению маркетинговых исследовании, составлено на основе имеющихся отечественных разработок, адаптации западного опыта предпринимательства к условиям российского рынка и действующим правилам учета и отчетности. Пособие рассчитано на маркетологов, менеджеров, предпринимателей, слушателей школ бизнеса и студентов вузов, а также на всех интересующихся проблемами маркетинга.

32. Пястолов, С.М. Экономический анализ деятельности предприятий: Учебное пособие / С.М. Пястолов. – М.: Академический проект, 2003. – 573 с. 

Наряду с общими теоретическими положениями в каждой главе представлены вопросы для повторения, иллюстративный и справочный материал, примеры и задачи с решениями. Предназначено для подготовки студентов экономических специальностей высших учебных заведений.

33. Русаков, Н.А. Анализ хозяйственной деятельности в промышленности / Н.А. Русаков, В.И. Стражев, О.Ф. Мигун, Д.А. Шартух и др. – Минск.: Выш. шк., 1999.– 398 с.

Рассматривается методика анализа хозяйственной деятельности промышленного предприятия: финансовых результатов и финансового положения предприятия, основных факторов, обеспечивающих эти результаты и др. Показаны способы обобщения и оценки резервов, выявленных посредством анализа, а также источники информации. Для студентов, обучающихся по специальности «Бухгалтерский учет, анализ и аудит». Может быть использовано практическими работниками.

34. Савицкая, Г.В. Теория анализа хозяйственной деятельности: Учебное пособие / Г.В. Савицкая. – М.: ИНФРА-М, 2006. – 281 с. 
Излагаются теоретические основы анализа хозяйственной деятельности как системы обобщенных знаний о его предмете, методе, функциях, принципах, задачах и методике. Подробно рассматриваются методика детерминированного и стохастического факторного анализа, способы поиска и определения величины внутрихозяйственных резервов, вопросы организации анализа на предприятиях. Для студентов высших учебных заведений экономических специальностей.
35. Чернов, В.А. Экономический анализ. Торговля, общественное питание, туристический бизнес / В.А. Чернов. – М.: ЮНИТИ, 2003. – 686 с. 

Даны основы экономического анализа с учетом современных тенденций, раскрыты темы комплексного анализа в сфере торговли, питания, туристическом бизнесе в соответствии с государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования РФ. Рассмотрены перспективные, развивающиеся направления анализа (анализ внешнеэкономической деятельности, SWOT-анализ, инновационный анализ, анализ лизинговых операций, анализ в бизнес-инжи​ниринге и реинжиниринге, реструктуризации, в бюджетировании и антикризисном управлении, анализ расчетных операций и др.). В доступной форме раскрыты актуальные для рынка методы анализа слабоструктурируемых, неформализуемых процессов, включая рекомендации по построению имитационных моделей, экспертных систем; методы анализа, образующие информационные технологии, интеллектуальные системы. Для студентов экономических специальностей, преподавателей вузов, научных работников, экономистов, бухгалтеров, руководителей предприятий и организаций, предпринимателей.

36.  Шадрина, С.Г. Комплексный анализ хозяйственной деятельности / С.Г. Шадрина. – М.: Благовест, 2003. – 184 с. 

Книга освещает методические вопросы проведения анализа хозяйственной деятельности (АХД) на предприятиях разных отраслей экономики (промышленность, инвестиции, торговля, банки, страхование, сфера услуг, бесприбыльные организации). Предлагаемые методики разработаны автором книги на основе его личного опыта работы с российскими предприятиями по вопросам практического проведения АХД. По охвату включаемых видов анализа и уровню их рассмотрения (прикладных технологических процедур) книга является комплексным практическим пособием по анализу хозяйственной деятельности для предприятий основных отраслей экономики, содержит практический инструментарий планово-аналитической работы менеджмента предприятий и организаций. Приведен ряд количественных примеров, иллюстрирующих методики проведения разных видов экономического анализа деятельности предприятий. Книга предназначена для руководителей и работников экономических служб предприятий, сотрудников аудиторских и консалтинговых фирм, финансовых менеджеров, преподавателей и студентов экономических вузов.

37.  Щиборц, К.В. Анализ хозяйственной деятельности предприятий России / К.В. Щиборц. – М.: Дело и сервис, 2003. – 320 с. 

Представлены общие теоретические основы и методы комплексного экономического анализа, дана структура комплексного бизнес-плана организации и роль анализа в мониторинге и планировании основных его показателей, изложены особенности анализа в системе маркетинга. Основное внимание уделено методам анализа на промышленных предприятиях объемов производства и реализации продукции, использования производственных ресурсов, затрат на производство продукции, финансовых результатов деятельности и рентабельности предприятия. Проанализированы методы комплексного анализа деятельности коммерческих организаций и методы анализа эффективности капитальных и финансовых вложений. Для руководителей предприятий всех форм собственности, специалистов по комплексному анализу деятельности организаций, а также для студентов и аспирантов экономических вузов. 
6. Правила оформления курсовой работы
При оформлении курсовой работы необходимо руководствоваться стандартом по написанию курсовых и дипломных работ, предусматривающим следующую последовательность расположения материала:

· Титульный лист

· Реферат

· Введение

· Основная часть (по разделам)

· Заключение

· Литература

· Приложение.

Титульный лист и реферат оформляются по приведенным в учебном пособии образцам. В реферате указывается тема исследования и состав курсовой работы (количество страниц, рисунков, таблиц, использованных источников и приложений). В нем дается название предмета и объекта исследования, излагается цель, результаты исследования, возможная сфера и субъекты использования результатов анализа.
Заголовки разделов работы печатаются симметрично тексту прописными буквами. Разделы начинаются с новой страницы. Переносы слов в заголовках не допускаются. Точку в конце заголовка не ставят. Если заголовок состоит из двух предложений, их разделяют точкой. Подчеркивать заголовки не допускается.

Разделы последовательно нумеруются в пределах всей работы и обозначаются арабскими цифрами с точкой в конце. Введение и заключение не нумеруются. Подразделы нумеруются арабскими цифрами в пределах каждого раздела.

Все иллюстрации (кроме таблиц) обозначаются словом "Рис." и нумеруются последовательно арабскими цифрами в пределах раздела. Номер иллюстрации должен состоять из номера раздела и порядкового номера иллюстрации, которые разделены точкой. У каждого рисунка должна быть подпись. Качество иллюстрации должно обеспечивать их четкое понимание. Иллюстрации помещаются после первой ссылки на них.

Цифровой материал, как правило, должен оформляться в виде таблиц. Таблицы нумеруются последовательно арабскими цифрами в пределах раздела. В правом верхнем углу таблицы над ее соответствующим заголовком помещают надпись "таблица" с указанием номера таблицы. Аналитические таблицы должны иметь название и период, за который приводятся данные единицы измерения по показателям. Оценки и выводы в текстовой части даются в последовательности от общего к частному и со ссылкой на номер таблицы.

Ссылки в тексте на источники допускается приводить в подстрочном примечании или указывать порядковый номер по списку источников, выделенный двумя квадратными скобками, например [5]. Если приводятся цитаты и цифровый данные из литературного источника, то в скобках ставится не только номер источника, но и номер страницы. Например, второй источник, страница 175 будет выглядеть следующим образом [2, с. 175].

В списке литературных источников указываются монографии, учебные пособия, статьи, материалы конкретных организаций, нормативные положения. Литературу следует описывать по правилам, установленным стандартом. Источники следует располагать в порядке появления ссылок на них или по алфавиту.

При необходимости оформляется приложение. В него включаются статистическая и бухгалтерская отчетность, анкеты, материалы экспертизы и прочие объемные исходные и справочные данные, а также вспомогательные материалы, используемые в процессе анализа. Все приложения должны быть пронумерованы.

Работа оформляется с помощью текстового, табличного и графического редакторов на компьютере (14 шрифтом через 1,5 интервала) на бумаге формата А4 (210(297мм). Общий объем курсовой работы (без приложения) должен быть в пределах 30–35 страниц. По стандарту нумерация страниц начинается с Введения (с номера 3). Следует соблюдать следующие размеры полей: левое – не менее 20мм, правое – 10мм, верхнее и нижнее – не менее 20мм.

Работа должна быть представлена в скоросшивателе.
7. Образец титульного листа
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8. Образец структуры реферата

Реферат

Тема исследования
______________________________________________

__________________________________________________________________
Количество стр. _______, рис. _______, табл. _______, литературных источников _______, прил. ______

Цель диагностики
________________________________________________

_________________________________________________________________
Предмет 
_______________________________________________________
Объект анализа 
_________________________________________________

_________________________________________________________________
Методы исследования 
___________________________________________

________________________________________________________________

________________________________________________________________
Результаты исследования 
_______________________________________

_______________________________________________________________

_______________________________________________________________

________________________________________________________________
Возможности использования результатов 
__________________________

________________________________________________________________

________________________________________________________________
Субъект, принимающий решения по результатам анализа _________________________________________________________________

9. План курсовой работы
ВВЕДЕНИЕ……………………………………………………………….…..

38. Характеристика субъекта хозяйствования…………………………..

 2. Описание используемых в курсовой работе расчетных и эвристических методов анализа………………………………………………………………..

3. Исходные данные………………………………………………………..

4. Процедура анализа……………………………………………………….

ЗАКЛЮЧЕНИЕ…………………………………………………………………….

ЛИТЕРАТУРА…………………………………………………………………….

ПРИЛОЖЕНИЕ…………………………………………………………………..

10. Глоссарий по дисциплине
А

Абсолютные величины — показатели, используемые для характеристики объема, размера, результата бизнес-деятельности организации. 

Активы — физические или нематериальные объекты, обладающие ценностью для организации, а также часть бухгалтерского баланса, отражающая размещение средств. 

Анализ безубыточности — способ определения такого уровня выручки от реализации, при котором организация лишь компенсирует постоянные и переменные затраты, а прибыль равна нулю. 

Анализ в неизменных (базовых) ценах — корректировка финансовых величин на фактор инфляции с целью представления их в постоянных, не изменяющихся ценах, соответствующих ценам на определенный момент времени, и использование этих скорректированных величин. 

Анализ хозяйственной деятельности — внутриорганизационный анализ, осуществляемый на государственных предприятиях в условиях административно-командной системы управления для оценки внутренней среды и, в первую очередь, производственного процесса. 

Анкетирование — один из методов опроса. 

Ассортимент — весь набор производимой продукции или оказываемых услуг, выбранных организацией для предложения на рынке. 

Б

Баланс — одновременная фиксация активов и пассивов организации в важнейшей форме бухгалтерской отчетности (форма № 1). 

Балансировка — расчетный метод анализа, используемый в тех случаях, когда общая величина показателя должна равняться сумме частных его значений. 

Балансовая прибыль — прибыль, рассчитываемая как разность между суммой выручки от реализации и всеми видами затрат и убытков. 

Балльная оценка — процедура присвоения аналитическим альтернативам численных значений в пределах определенной шкалы. 

Бизнес-анализ — экономический анализ, обладающий такими свойствами, как полинаправленность, комплексность, ретроспективность и прогнозность, многоуровневость, расчетность и эвристичность; всесторонне характеризующий бизнес-деятельность деловой организации в целях обеспечения ее долгосрочной конкурентоспособности в мобильно меняющейся внешней среде. 

Бизнес-единица — отдельно управляемое подразделение организации, ответственное за всю деятельность, необходимую для разработки, производства и продажи однотипной продукции. 

В

Валовая прибыль — разница между выручкой от продажи продукции и затратами на ее производство (валовая прибыль производителя) или между ценой продажи и ценой, за которую продукт был куплен (валовая прибыль дистрибьютора, оптового или розничного продавца). 

Валюта баланса — итог актива и пассива бухгалтерского баланса. 

Вертикальный анализ финансовой отчетности — анализ финансовых отчетов, при котором все строки отчетности выражаются в процентах от итога баланса или от чистой выручки. 

Выручка — совокупные средства, которые получены или которые предполагается получить за все товары или услуги в течение определенного периода времени. 

Г

График Гантта — таблично-графическое изображение производственных графиков, работ, операций или других частей процесса. 

Группировка — расчетный метод анализа, основанный на классификации факторов по различным признакам и выявлении взаимосвязи и взаимозависимости между отдельными факторами объекта анализа. 

Д

Дебиторская задолженность — обязательства перед организацией покупателей, клиентов и прочих сторон. 

Дебитор — предприятия, организации, ответственные лица, государство — должники данной организации. 

Деловые игры — метод имитационного принятия управленческих решений в различных ситуациях путем игры по заданным правилам группой людей или человеком и компьютером. 

Денежные средства — сумма денежных средств в кассе, на расчетном счете, валютном и прочих счетах в банке. 

Диаграмма — разновидность графиков, используемых для наглядного отображения сравниваемых величин. Диаграммы бывают столбиковые, ленточные, линейные, круговые, секторные и пр. 

Дисконтирование — процесс расчета уменьшения стоимости одной и той же денежной суммы в будущем пропорционально возможностям получения дохода и длительности временного интервала до совершения платежа или получения денег; процесс приведения денежных поступлений от инвестиций к их текущей стоимости. 

Динамические ряды — последовательность значений экономического показателя во времени. Различают интервальные и моментные ряды. 

Документограммы — наглядное представление документооборота одной или нескольких документальных форм. 

Долгосрочная задолженность — любые обязательства организации, которые требуется погасить в течение срока, превышающего 12 месяцев. 

Доля рынка — процентная доля продаж продукта определенной компании в общем объеме продаж этого продукта. 

Е

Емкость рынка — общий объем спроса на товары и услуги. 

Ж

Жизненный цикл товара — период экономически оправданного выпуска определенного товара, в течение которого он пользуется спросом, продается по приемлемым для производителя ценам и сохраняет свою конкурентоспособность. Различают следующие стадии: введение товара на рынок, рост, зрелость, насыщение и спад. 

З 

Задолженность — необходимость уплаты основной суммы согласно оговоренным условиям или поставки определенному лицу товаров (оказания услуг). 

Задолженность по коммерческому кредиту — сумма, которую организация должна своим поставщикам товаров и услуг. 

Запасы готовой продукции — товары, производство которых полностью завершено, но которые еще не проданы. 

Запасы материалов — сырье и материалы, находящиеся в собственности предприятия, но еще не использованные в производстве. 

Затраты — ресурсы, потребляемые в ходе деятельности организаций. 

И

Износ — уменьшение стоимости активов в результате их использования или функционального устаревания. 

Износ по балансу — бухгалтерское понятие, означающее начисление определенной суммы в целях возврата первоначального капитала, затраченного на покупку основных фондов. 

Изучение вторичных источников — исследование, производимое при помощи изучения уже существующей информации, то есть получаемой из вторичных источников, например, из публикуемых статистических данных, отчетов о затратах на рекламу и т. д. 

Изучение первичных источников — исследование, производимое при помощи изучения информации, получаемой непосредственно из прямых, или первичных источников, например, индивидуальные или коллективные интервью, анкетирование, изучение магазинов. 

Инвестиции — долгосрочные вложения капитала с целью получения экономической выгоды. 

Интервью — один из методов опроса. Различают интервью личное, групповое, телефонный опрос. 

Инфляция — увеличение общего уровня цен, вызванное превышением спроса над предложением, увеличением денежной массы или сочетанием названных факторов. 

Исследование рынка — разработка методов сбора данных, сбор и анализ этих данных и получение с их помощью информации, необходимой для того, чтобы ответить на стоящие перед организацией конкретные вопросы из области маркетинга. 

К

Капитал — накопленные ценности физического или юридического лица. 

Коллективные интервью — коллективная беседа продолжительностью в несколько часов, проводимая опытным ведущим для выработки идей и обмена мнениями по интересующей организацию теме (продукт, реклама и прочее). 

Коллективный блокнот — эвристический метод анализа, обеспечивающий выдвижение независимых альтернатив решения проблемы и их письменную фиксацию в блокноте с последующей групповой оценкой выдвинутых предложений. 

Комбинационная таблица — данные, представленные в таблице, показывающей соотношение двух или более переменных. 

Коммерческий (торговый) кредит — кредит, предоставляемый организации в процессе производственной деятельности ее поставщиками. 

Компьютеризованный телефонный опрос — опрос, в ходе которого проводящий интервью заносит ответы в ЭВМ и следующий вопрос появляется на дисплее в зависимости от предыдущих ответов. 

Контрагент — физическое или юридическое лицо, берущее на себя определенные обязательства в соответствии с заключенным контрактом. 

Краткосрочные обязательства — долговые обязательства на срок меньше 12 месяцев с даты составления баланса. 

Кредитор — лицо, по отношению к которому возникло обязательство. 

Кредиторская задолженность — задолженность данного предприятия другим организациям, ответственным лицам, государству (кредиторам). 

Кредитоспособность — способность организации привлекать заемный капитал и в будущем надлежащим образом обслуживать свой долг. 

Л

Ликвидные активы — активы, которые могут быть быстро превращены в деньги без значительного снижения их стоимости. 

Линейное программирование — метод, применяемый для нахождения оптимального решения задачи распределения ресурсов в условиях действующих ограничений. 

М

Макросреда — факторы широкого социального спектра: демографические, экономические, природно-географические, научно-тех​ни​чес​кие, политические, культурно-исторические и др., не зависящие от организации. 

Маркетинг — комплексная рыночная деятельность, представляющая собой систему взглядов и действий, связанных с изучением потребителей, возможностей производства и обмена для их удовлетворения с наименьшим расходованием всех ресурсов и наиболее полным потребительским эффектом. 

Микросреда — факторы, непосредственно зависящие от усилий работников организации. 

Маржа — величина, выражающая разницу между двумя определенными показателями (например, ценой продавца и ценой покупателя). 

Маржинальные затраты — изменение общих затрат при увеличении или уменьшении объема производства на одну единицу продукции. 

Маржинальный доход — изменение дохода (выручки) при изменении объема продаж на одну единицу продукции. 

МАСТАК — метод активного социологического тестированного анализа и контроля, используемый при разработке и применении аналитического пособия, содержащего конкретные рекомендации по совершенствованию деятельности пользователей этого материала. 

Матричная организационная структура — структура, объединяющая в себе черты как функциональной организационной структуры, так и организации на основе бизнес-единиц. 

Метод “ведущих звеньев и узких мест” — прием анализа, предназначенный для выявления диспропорций в развитии организации и возможностей их преодоления. 

Метод Дельфи — метод анализа, предполагающий получение коллективного мнения, основанного на выявлении согласованной оценки экспертами путем их автономного опроса в нескольких турах, предусматривающего сообщение экспертам результатов предыдущего тура с целью дополнительного обоснования своей оценки в последующем туре. 

Метод контрольных вопросов — один из эвристических методов, построенный на использовании перечня вопросов относительно определенной области анализа. 

Методы анализа — расчетные и эвристические приемы, способы, позволяющие проводить анализ бизнес-деятельности организации. 

Миссия — философия бизнеса: чем и почему организация должна заниматься и каким образом должна достичь цели. 

Модель финансового отчета — документ, в котором прогнозируемые данные преобразованы в форму стандартного финансового отчета, смоделированного так, как этот документ будет выглядеть, если прогнозы сбудутся. Типичные примеры: модель отчета о прибылях и убытках, модель баланса. 

Мозговой штурм (мозговая атака) — эвристический метод анализа, основанный на разделении во времени процесса генерирования альтернатив решения проблемы, а также их оценки и проведения каждого из этапов на основе определенной совокупности принципов, таких как запрет на критику, поощрение и др. 

Морфологический метод анализа — эвристический метод, основывающийся на построении матрицы характеристик объекта и их возможных значений. 

Н

Наблюдение — сбор информации при посещении магазинов, выставок, ярмарок и пр. 

Незавершенное производство — незавершенная продукция, находящаяся в производстве. 

Нейронные сети — один из способов реализации технологии автоматизированной обработки данных, основанный на примерах. От экспертов не требуется в этом случае знания взаимозависимости между входными данными и даже оценок их сравнительной важности. Реализуются данные технологии на основе нейроплат и нейрокомпьютеров. 

Нематериальные активы — объекты долгосрочного вложения, имеющие стоимостную оценку, но не являющиеся вещественными ценностями (права на пользование землей, другими природными ресурсами, объектами промышленной и интеллектуальной собственности: патенты, ноу-хау, торговые марки и пр. ). 

Неплатежеспособность — ситуация, когда обязательства организации превосходят стоимость, по которой можно реализовать ее активы. 

Нераспределенная прибыль — накопленная прибыль прошлых и отчетных периодов, оставленная в организации и реинвестированная. 

Неудовлетворительная структура баланса — превышение долговых обязательств организации перед его активами. 

Норма прибыли — критерий эффективности деятельности предприятия — рентабельность как процентное отношение чистой прибыли к выручке. 

О

Оборачиваемость товарно-материальных запасов — показатель эффективности управления запасами, рассчитываемый как частное от деления себестоимости реализованной продукции за год на средний остаток товарно-материальных ценностей на начало и конец года. 

Оборотные средства — средства, заключенные в производственных запасах предприятия, незавершенном производстве, запасах готовой и отгруженной продукции, в дебиторской задолженности, а также наличные деньги в кассе и денежные средства на счетах организации. 

Опрос — метод исследования, используемый для получения информации в устном или письменном виде от большого числа респондентов. 

Организация (деловая организация) — полиморфный организм, размеры и деятельность которого могут меняться в зависимости от макросреды и рыночных условий в соответствии с выбираемой руководством стратегией, направленной на сохранение конкурентоспособности в течение длительного периода времени. 

Организационная культура — способы фиксации и воспроизведения социального опыта в организациях, позволяющие ее членам идентифицировать себя с определенной совокупностью норм и ценностей. 

Организационная разработка — процесс создания организации, способной эффективно осуществлять выбранную стратегию. Организационная разработка включает структуру организации, систему для обеспечения различных видов деятельности в рамках этой структуры и расчет необходимых навыков и квалификации персонала, который будет планировать и осуществлять эту деятельность. 

Основная деятельность организации — виды деятельности организации, включающие в зависимости от характера предприятия все операции, необходимые для производства продукции и доведения ее до покупателя, а также деятельность по получению оплаты, обслуживанию финансовых обязательств и т. п. в отличие от деятельности по размещению собственных средств в финансовых инструментах, которая к основной деятельности не относится. 

Основной капитал и нематериальные активы — отражаемые в балансе активы, срок использования или полезности которых превышает один год. 

Основные средства — средства труда (здания, сооружения, оборудование и т. д. ), участвующие в производстве длительное время и постепенно переносящие свою стоимость на продукцию предприятия. 

Относительные величины — показатели, дающие представление об изменениях, происходящих в бизнес-деятельности организаций, например, темпы развития отдельной бизнес-единицы. Различают такие относительные величины как веса, проценты и промилле. 

Отчет о прибылях и убытках — финансовый документ, содержащий сведения об общих доходах организации за период, затратах, связанных с получением этих доходов, и периодических расходах, которые не связаны ни с какими конкретными видами продукции, а также о чистой прибыли (или убытках) за период. 

П

Парное сравнение — метод, позволяющий устанавливать предпочтение альтернатив при сравнении всех возможных пар аналитических решений. 

Пассив — часть бухгалтерского баланса, отражающая источники средств предприятия. 

“Паук-ЦИС” — графический количественно-качественный многокритериальный метод сравнения альтернатив аналитических решений. 

Переменные затраты — затраты, которые изменяются пропорционально производственной деятельности за определенный период. 

Платежеспособность — условие, при котором обязательства организации могут быть выплачены, когда подойдет срок. 

Постоянные затраты — затраты, величина которых не меняется, несмотря на происходящее время от времени изменение масштаба производственной деятельности (объема производства). 

Предмет бизнес-анализа — система бизнес-отношений как внутри, так и внеорганизационных, обеспечивающих долгосрочное выживание компании. 

Прибыль (убыток) — разница между доходами и затратами. 

Продукт (продукция) — товар или услуга. 

Производственная мощность — объем выпускаемой продукции, который может быть произведен за определенное время без использования дополнительных ресурсов. 

Простая регрессия — регрессионный анализ, включающий в себя одну независимую переменную. Например, полные заводские накладные расходы зависят от одной функциональной переменной (прямых трудозатрат времени). 

Прямые затраты — затраты, которые можно проследить для отдельного вида продукции. Прямые затраты включают все переменные затраты, а также такие постоянные затраты, как амортизация оборудования, используемого для производства только одного вида продукции. 

Р

Ранжирование — процедура упорядочивания альтернатив аналитических решений, в результате которой получается последовательность предпочтений. 

Расходы будущих периодов — платежи, произведенные в текущем периоде, но относящиеся к расходам, подлежащим списанию из доходов будущих периодов. 

Расчетные методы — способы, приемы анализа, основанные на расчете численных значений показателей бизнес-деятельности организации. 

Регрессионный анализ — статистическая процедура для математического расчета среднего значения соотношения между одной зависимой переменной (например, объемом продаж) и одной или несколькими независимыми переменными (например, ценой и расходами на рекламу). 

Рентабельность инвестиций — критерий эффективности инвестиций (например, для инвестиций в виде кредита — отношение процентов по кредиту к размеру инвестиций, а для инвестиций в виде собственного (акционерного) капитала — отношение сумм дивидендов и размера увеличения собственного капитала к размеру инвестиций), отражающий компенсацию инвестору за использование его капитала. 

Рентабельность активов — критерий эффективности деятельности предприятия — процентное отношение чистой прибыли к общей сумме активов. Рентабельность активов должна быть достаточно высокой, чтобы данное использование инвестированных средств было экономически оправданным по сравнению с другими возможностями их использования при одинаковой степени риска. 

Рыночная конъюнктура — взаимозависимые колебания спроса и предложения. 

С

Сегмент рынка — его доля, часть, определяемая по какому-либо показателю. 

Сегментирование — деление рынка по группам потребителей, регионам и другим факторам. 

Сетевой график — графическая модель, отображающая технологическую последовательность и взаимосвязь работ, выполнение которых необходимо для достижения цели. Элементы сетевого графика — работы и события. 

Собственный капитал — капитал организации, включающий внесенный (оплаченный) капитал и нераспределенную прибыль (в зависимости от организационно-правовой формы предприятия может быть представлен как единоличное владение, пай членов товарищества или акционерный капитал). 

Сравнение — расчетный прием экономического анализа, позволяющий рассматривать одно экономическое явление в сопоставлении с другими. Различают структурное, временное, динамическое, пространственное, базисное, рейтинговое сравнение. 

Средние величины — показатели, предназначенные для выработки обобщающих характеристик явлений во времени или пространстве. Различают такие виды средних величин, как арифметические, взвешенные арифметические, хронологические, геометрические, гармонические. 

Срок окупаемости — период времени, необходимого для покрытия первоначальной суммы капиталовложений. 

Ставка дисконта — ставка, используемая для приведения ожидаемых будущих доходов (расходов) к текущей стоимости. 

Т

Текущие обязательства — отраженные в балансе обязательства, которые требуется погасить в ближайшее время, обычно в течение одного года. 

Товарно-материальные затраты — продукция, ее компоненты и прочие материалы, находящиеся в собственности организации на определенный момент времени. 

Точка безубыточности — точка, при которой совокупный доход равен совокупным расходам. 

Тренд — кривая, характеризующая общую тенденцию изменения динамического ряда. 

Ф

Финансовая отчетность — важнейшие документы, периодически составляемые в соответствии с принятыми принципами бухгалтерского учета. 

Функционально-стоимостной анализ — комплексный подход по использованию совокупности экономико-математических и статистических приемов, направленных на обнаружение, предупреждение, сокращение или ликвидацию излишних затрат. 

Ц

Целевой метод — метод анализа, предполагающий качественную оценку альтернатив в соответствии с определенными критериями (ком​по​нентами целевой системы). 

Целевой сегмент — сегмент рынка, на который организация решила направить свою работу в области маркетинга. 

Чистая прибыль — остаток прибыли после вычета налогов и обязательных платежей организации. 

Э

Эвристические методы анализа — методы, предназначенные скорее на получение качественных характеристик бизнес-деятельности организации, чем численных значений. Эвристические методы основываются на опыте и интуиции специалистов, их индивидуальных или коллективных суждениях. 

Экономико-математические методы — математические методы, используемые в экономических исследованиях. Различают корреляционно-регрессионный анализ, методы линейного программирования, математической теории игр и прочие экономико-математические методы. 

Экономический анализ — один из важнейших инструментов управления. 

Экспертная комиссия — метод анализа, базирующийся на выявлении единого коллективного мнения специально подобранными экспертами при обсуждении поставленной проблемы и альтернатив решения в результате определенных компромиссов. 

Экспертная оценка — метод анализа, основывающийся на выявлении обобщенной характеристики вариантов решений путем статистической обработки индивидуальных независимых оценок, вынесенных экспертами. 

Экспертные системы — компьютерная технология, использующая экспертные знания для обеспечения высокоэффективного решения задач в некоторой узкой предметной области. 

Эластичность спроса по цене — степень зависимости дохода от изменения цены. Если увеличение цены вызывает уменьшение дохода из-за снижения объема продаж, то спрос эластичен. Если увеличение цены вызывает увеличение общего дохода, то спрос неэластичен по цене. 

Элиминирование — расчетный метод анализа, позволяющий определить влияние различных факторов, находящихся в строго функциональной зависимости. 

Эффект масштаба — затратные преимущества, крупномасштабного производства, снижающие затраты на единицу продукции по сравнению с затратами при иной организации производства. Эффект масштаба может отсутствовать, когда размер рынка недостаточен для реализации объемов производства, достижимых при полной загрузке мощностей или когда рынок требует быстрого внедрения изменений и гибкости производства. В этих случаях эффект масштаба может оказаться отрицательным. 
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