
Аннотация рабочей программы дисциплины (модуля) 

Б1.В.14 «Маркетинг территорий» 

 

1. Цель освоения дисциплины (модуля). 

      Целью дисциплины является обеспечить студентов необходимыми знаниями о 

маркетинге территорий, его специфике, тенденциях и перспективах развития, обучить 

конкретным инструментам управления спросом на территорию для различных целевых 

аудиторий, сформировать навыки использования полученных знаний для выполнения 

профессиональных функций в сфере государственного и муниципального управления. 

 

2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП. 

Дисциплина относится к вариативной части Блока 1 «Дисциплины, модули» и 

является обязательной для изучения по направлению подготовки 38.03.04 Государственное и 

муниципальное управление.  

Трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетные единицы. 

 

 

3. Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции). 

ПК-26: владение навыками сбора, обработки информации и участия в 

информатизации деятельности соответствующих органов власти и организаций. 

 

4. Краткая характеристика дисциплины (модуля).  

1. Основные положения территориального маркетинга 

2. Маркетинг страны 

3. Маркетинг региона 
4. Маркетинг города, локальных мест 

5. Международный маркетинг 

6. Геополитический маркетинг 

7. Некоммерческий маркетинг 

8. Маркетинг на рынке труда 
9. Маркетинг образовательных услуг 

 

5. Формы промежуточного контроля. 

Зачет 

 


