
Аннотация рабочей программы дисциплины (модуля) 

Б1.В.03 «Основы маркетинга» 

 

1. Цель освоения дисциплины (модуля). 

Цель дисциплины «Основы маркетинга» заключается в изучении теоретико-

методологических и научно-практических основ маркетинговой деятельности современных 

хозяйствующих субъектов. 

 

2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП. 

Дисциплина относится к вариативной части Блока 1 «Дисциплины, модули» и 

является обязательной для изучения по направлению подготовки 38.03.04 Государственное и 

муниципальное управление.  

Трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы. 

 

3. Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции). 

ОК-3:  способность использовать основы экономических знаний в различных сферах 

деятельности 

ОПК-3: способность проектировать организационные структуры, участвовать в 

разработке стратегий управления человеческими ресурсами организаций, планировать и 

осуществлять мероприятия, распределять и делегировать полномочия с учетом личной 

ответственности за осуществляемые мероприятия 

ПК-6: владение навыками количественного и качественного анализа при оценке 

состояния экономической, социальной, политической среды, деятельности органов 

государственной власти Российской Федерации, органов государственной власти субъектов 

Российской Федерации, органов местного самоуправления, государственных и 

муниципальных, предприятий и учреждений, политических партий, общественно-

политических, коммерческих и некоммерческих организаций 

ПК-11: владение основными технологиями формирования и продвижения имиджа 

государственной и муниципальной службы, базовыми технологиями формирования 

общественного мнения 
 

 
4. Краткая характеристика дисциплины (модуля).  

1. Маркетинг как концепция управления 

2. Маркетинг как вид рыночной деятельности  

3. Система маркетинговых исследований 

4. Товар. Товарная политика 

5. Цена. Ценовая политика 

6. Сбыт. Сбытовая политика 

7. Коммуникации. Коммуникационная политика 

8. Планирование маркетинговой деятельности на предприятии  

9. Организация и контроль маркетинга 

10. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности 

 

5. Формы промежуточного контроля. 

Экзамен 

 

 

 

 

 

 


