
Аннотация рабочей программы дисциплины (модуля) 

 
Б1.В.ДВ.01.02 «Основы маркетинга» 

(наименование дисциплины (модуля)) 

 

1. Цель освоения дисциплины 

Целями освоения дисциплины является:  

• формирование теоретических знаний в функциональных областях маркетинга 

и развитие практических навыков эффективного использования маркетинговых технологий 

и инструментов в профессиональной деятельности. 

 

2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП 

Дисциплина «Основы маркетинга» относится к вариативной части блока Б1 ОПОП 

по направлению подготовки 09.03.03 Прикладная информатика и является дисциплиной по 

выбору. Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы. 

 

3. Требования к результатам освоения дисциплины. 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций: 

ОК-3: способность использовать основы экономических знаний в различных сферах 

деятельности; 

ПК-1: способность проводить обследование организаций, выявлять информационные 

потребности пользователей, формировать требования к информационной системе. 

 

4.  Краткая характеристика дисциплины (модуля) 

Тема 1. Маркетинг как концепция управления. 

Тема 2. Маркетинг как вид рыночной деятельности. 

Тема 3. Система маркетинговых исследований. 

Тема 4. Товар. Товарная политика. 

Тема 5. Цена. Ценовая политика. 

Тема 6. Сбыт. Сбытовая политика. 

Тема 7. Коммуникации. Коммуникационная политика. 

Тема 8. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности. 

 

5. Формы промежуточного контроля 

Зачет  

 


