
 Аннотация рабочей программы дисциплины  

Маркетинг 

 

Цель освоения дисциплины (модуля). 

Цель учебной дисциплины «Маркетинг» состоит в создании теоретической и 

практической базы  в области изучения поведения потребителей, которая позволит им 

принимать ответственные управленческие решения и разрабатывать эффективный комплекс 

маркетинга для предприятия. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП. 

Дисциплина относится к базовой части Блока 1 «Дисциплины, модули» и является 

обязательной для изучения по направлению подготовки 38.03.01 Экономика. 

Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины (модуля). 

В результате освоения дисциплины «Маркетинг» формируются следующие 

компетенции: 

ОК-4 способность к коммуникации в устной и письменной формах на русском и 

иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия,  

ОПК-3 способность выбрать инструментальные средства для обработки экономических 

данных в соответствии с поставленной задачей, проанализировать результаты расчетов и 

обосновать полученные выводы, 

ПК-1 способность собрать и проанализировать исходные данные, необходимые для 

расчета экономических и социально-экономических показателей, характеризующих 

деятельность хозяйствующих субъектов. 
 

Краткая характеристика дисциплины (модуля). 

 

 

 

Формы промежуточного контроля.  

Зачет. 

1. Маркетинг как концепция управления 
2. Маркетинг как вид рыночной деятельности  

3. Система маркетинговых исследований 

4. Товар. Товарная политика 

5. Цена. Ценовая политика 
6. Сбыт. Сбытовая политика 
7. Коммуникации. Коммуникационная политика 

8. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности 


