
 Аннотация рабочей программы 
дисциплины Б1.Б.26 Маркетинг

1. Цель освоения дисциплины (модуля).
Цели освоения дисциплины: приобретение знаний и умений по выявлению, созданию и

удовлетворению  потребностей,  разработке  стратегий  маркетинга,  формирование
общекультурных  и  профессиональных  компетенций,  необходимых  для
осуществления маркетинговой деятельности.

2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП.
Данная  дисциплина  относится  к  базовым  дисциплинам   ОПОП  (Б1.Б.26)   и

обязательна для изучения. Трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетные единицы.

3. Требования к результатам освоения дисциплины (модуля).
В  результате  освоения  дисциплины  «Маркетинг»  формируются  следующие

компетенции:
ОК-4  способность  к  коммуникации  в  устной  и  письменной  формах  на  русском  и

иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия, 
ОПК-3  способность  выбрать  инструментальные  средства  для  обработки

экономических данных в соответствии с поставленной задачей, проанализировать результаты
расчетов и обосновать полученные выводы,

ПК-1 способность собрать и проанализировать исходные данные, необходимые для
расчета  экономических  и  социально-экономических  показателей,  характеризующих
деятельность хозяйствующих субъектов.

4. Краткая характеристика дисциплины (модуля).
1. Маркетинг как концепция управления
2. Маркетинг как вид рыночной деятельности 
3. Система маркетинговых исследований
4. Товар. Товарная политика
5. Цена. Ценовая политика
6. Сбыт. Сбытовая политика
7. Коммуникации. Коммуникационная политика
8. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности

5. Формы промежуточного контроля. 
Зачет.


