
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.Б.08 Социология массовых коммуникаций 

 

Цель освоения дисциплины (модуля) 

Целями освоения дисциплины (модуля) «Социология массовых коммуникаций» 

являются: 

- знакомство с предметом, задачами, основными понятиями и теоретическими 

подходами социологии коммуникации и социологии массовых коммуникаций; 

- формирование представления о принципах функционирования институтов 

коммуникации в современном обществе; 

- овладение навыками методов изучения коммуникативных процессов. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП 

Дисциплина «Социология массовых коммуникаций» относится к базовой части блока 

Б1 ОПОП по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является 

обязательной для освоения. Трудоемкость дисциплины 4 зачетные единицы. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции) 

Формируемые компетенции: 

ОПК-1: способность осуществлять под контролем профессиональные функции в 

области рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 

ПК-10: способностью организовывать и проводить социологические исследования; 

ПК-11: способность владеть навыками написания аналитических справок, обзоров 

и прогнозов. 

 

Краткая характеристика дисциплины (модуля) 

Тема № 1. Введение в социологию массовых коммуникаций. 

Тема № 2. Социальные функции СМИ. 

Тема № 3. Социология массы. 

Тема № 4. Культурная политика. 

Тема № 5. Эффективность массовой коммуникации. 

Тема № 6. Механизмы социального контроля. Общественные связи. 

Тема № 7. Управление общественными связями. 

Тема № 8. «Паблик рилейшнз», реклама и социальный контроль. 

Тема № 9. Демократия и социальный контроль масс. 

Тема № 10. СМИ в процессе обмена капиталами. 

Тема № 11. Место PR-воздействия в эффективных политических имиджевых 

коммуникациях. 

Тема № 12. Влияние рекламы на формирование политического имиджа. 

Тема № 13. Негативные PR-технологии. 

Тема № 14. Процедура эмпирического исследования СМИ. 

Тема № 15. Методы проведения эмпирического исследования СМИ. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Экзамен. 


