
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.В.ДВ.02.02 Психология рекламных текстов 

 

Цель освоения дисциплины (модуля) 

Целями освоения дисциплины (модуля) «Психология рекламных текстов» являются сти-

мулирование к применению психологических знаний при конструировании грамотного с точки 

зрения психологии воздействия рекламного обращения к целевым группам. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП 

Дисциплина «Психология рекламных текстов» относится к вариативной части блока Б1 

ОПОП по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является для 

освоения дисциплиной по выбору. Трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 1 зачетную 

единицу. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции) 

Формируемые компетенции: 

ОПК-5: умение проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; 

ПК-9: способностью проводить маркетинговые исследования. 

  

Краткая характеристика дисциплины (модуля) 

Тема 1. Актуальные проблемы психологии рекламных текстов 

Тема 2. Роль психических процессов  в восприятии рекламных текстов 

Тема 3. Эмоциональные аспекты рекламного воздействия 

Тема 4. Учет потребностей и мотивов при конструировании рекламных текстов 

Тема 5. Психологические особенности создания рекламных текстов при проведении 

маркетинговых исследований 

Тема 6. Специфические направления маркетинговых исследований в связях с обще-

ственностью 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет. 


