
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.В.ДВ.05.02 Управление связями с общественностью в организации 
 

Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Управление связями с общественностью в организации» 

является формирование навыков и компетенций, позволяющих организовывать и управлять 

эффективной реализаций связей с общественностью в организациях. 

 

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Управление связями с общественностью в организации» относится к 

вариативной части блока Б1 ОПОП по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью и является для освоения дисциплиной по выбору. Трудоемкость дисциплины 

составляет 1 зачетную единицу.  

 

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 

ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1. Структура департамента по связям с общественностью. Взаимодействие департамента 

по связям с общественностью с другими подразделениями предприятия. 

Тема 2. Основы внутрикорпоративной философии. Роль департамента по связям с 

общественностью в управлении поведением занятых. 

Тема 3. Внутрикорпоративные СМИ: типология, производство, цели и задачи. 

Тема 4. СМИ как основной канал воздействия PR-технологий. Технология использования 

различных СМИ для распространения информации в PR-деятельности. 

Тема 5. Основы успешного взаимодействия департамента по связям с общественностью со 

СМИ. Управление информацией и технология создания новостей. 

Тема 6. Основы медиа-планирования. Медиа-цели. Медиа-стратегии. Медиа-бриф и его 

составляющие. 

Тема 7. Основные методики исследований в медиа-планировании. 

Тема 8. Количественные и качественные характеристики эффективности PR и рекламного 

материала: рейтинг, доля аудитории, охват аудитории, суммарный рейтинг, стоимость 

рекламной кампании (затрат на размещение материалов) и методики их расчета. 

Тема 9. Основные документы в медиа-планировании: медиаплан, бюджет рекламной и PR- 

кампании, медиа-обсчет,- и технология их составления. 

Тема 10. Корпоративная философия и мифологии. Репутация и имидж кампании: общее и 

различное. 

Тема 11. Видение и миссия как элементы корпоративной репутации. 

Тема 12. Роль руководителя предприятия в формировании имиджа и репутации компании. 

Стили руководства. 

Тема 13. Корпоративная культура. Взаимодействие корпоративной культуры и субкультур. 

Роль департамента по связям с общественностью в формировании корпоративной культуры. 

Тема 14. Корпоративный стиль и корпоративная индивидуальность. Роль департамента по 

связям с общественностью в формировании корпоративного стиля и индивидуальности. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет. 


