
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.Б.12 Теория и практика рекламы 

 

Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Теория и практика рекламы» является получение 

знаний и навыков в области рекламной деятельности.  

 

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Теория и практика рекламы» относится к базовой части блока Б1 ОПОП по 

направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является обязательной для 

освоения. Трудоемкость дисциплины составляет 15 зачетных единиц.  

 

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 

ОПК-1: способность осуществлять под контролем профессиональные функции в 

области рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 

ПК-8: способность организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы. 

 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1. Постмодернистский «след» в рекламе. 

Тема 2. Реклама США. 

Тема 3. Европейская реклама. 

Тема 4. Этапы создания рекламного продукта. Психологические аспекты рекламы. 

Тема 5. Особенности создания рекламных продуктов в зависимости от канала 

распространения. 

Тема 6. Производство рекламного продукта. 

Тема 7. Классификация и планирование рекламных кампаний. 

Тема 8. Цели рекламной кампании. План рекламной кампании. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет, экзамен, курсовая работа. 

 


