
Аннотация программы  
 

Государственная итоговая аттестация 
(наименование дисциплины (модуля)) 

Направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 
 

Цель прохождения 

− установление соответствия уровня профессиональной подготовки выпускника 

требованиям федерального государственного образовательного стандарта высшего 

образовательного стандарта (ФГОС ВО); 

− установление готовности выпускника к самостоятельной профессиональной 

деятельности. 

К задачам государственной итоговой аттестации относятся:  

− выявление степени усвоения теоретического материала; 

− определение уровня закрепления профессиональных умений и навыков, 

приобретенных за время обучения; 

− установление соответствия выпускников общим требованиям, предусмотренным 

ФГОС ВО по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с 

общественностью». 

 

Место в структуре ОПОП 

ГИА является заключительным этапом освоения основной профессиональной 

образовательной программы высшего образования. К государственной итоговой аттестации 

допускаются студенты, успешно и в полном объеме завершившие освоение основной 

профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 42.03.01 

Реклама и связи с общественностью, разработанной в соответствии с требованиями ФГОС 

ВО, включающей в себя дисциплины, относящиеся к базовой и вариативной части Блока 1, 

учебную и производственную практики Блока 2. Трудоемкость ГИА составляет 6 зачетных 

единиц. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции). 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ОК-1: способность использовать основы философских знаний для формирования 

мировоззренческой позиции; 

ОК-2: способность анализировать основные этапы и закономерности исторического 

развития общества для формирования гражданской позиции; 

ОК-3: способность использовать основы экономических знаний в различных сферах 

жизнедеятельности; 

ОК-4: способность использовать основы правовых знаний в различных сферах 

жизнедеятельности; 

ОК-5: способность к коммуникации в устной и письменной формах на русском и 

иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия; 

ОК-6: способность работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, 

этнические, конфессиональные и культурные различия; 

ОК-7: способность к самоорганизации и самообразованию; 

ОК-8: способность использовать методы и средства физической культуры для 

обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности; 

ОК-9: готовность пользоваться основными методами защиты производственного 

персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий. 

ОПК-1: способность осуществлять под контролем профессиональные функции в 

области рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 

ОПК-2: владение знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с 

общественностью; 



ОПК-3: обладание базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с 

общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 

ОПК-4: умение планировать и организовывать под контролем коммуникационные 

кампании и мероприятия; 

ОПК-5: умение проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; 

ОПК-6: способность решать стандартные задачи профессиональной деятельности на 

основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-

коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной 

безопасности. 

ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

ПК-9: способностью проводить маркетинговые исследования; 

ПК-10: способностью организовывать и проводить социологические исследования; 

ПК-11: способностью владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и 

прогнозов. 

 

Форма итоговой аттестации 

- защита выпускной квалификационной работы. 

 

 

 

 

 


