
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.В.ДВ.04.02 Геобрендинг регионов 

 

Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Геобрендинг регионов» является изучение теоретических 

аспектов брендинга территорий, получение практических навыков создания и управления 

брендом территории с целью сделать территорию привлекательной для жителей, гостей и 

инвесторов. 

 

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Геобрендинг регионов» относится к вариативной части блока Б1 ОПОП по 

направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является для освоения 

дисциплиной по выбору. Трудоемкость дисциплины составляет 1 зачетную единицу.  

 

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 
ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

ПК-9: способностью проводить маркетинговые исследования. 

 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1. Теоретические основы геобрендинга. 

Тема 2. Бренд и имидж государства. 

Тема 3. Имидж и бренд России. 

Тема 4. Брендинг зарубежных территорий. 

Тема 5. Территориальный брендинг в России. 

Тема 6. Спортивные, культурные, туристические бренды территорий. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет 


