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Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «НКО в современном коммуникационном процессе» 

является изучение роли НКО в современных условиях, выявление особенностей выстраивания 

коммуникаций с другими субъектами. 

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «НКО в современном коммуникационном процессе» относится к 

вариативной части блока Б1 ОПОП по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с 

общественностью и является для освоения дисциплиной по выбору. Трудоемкость дисциплины 

составляет 1 зачетную единицу.  

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 
ПК-10: способностью организовывать и проводить социологические исследования. 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1.  Формирование гражданского общества в современной России. 

Тема 2. Национально - культурное взаимодействие и межкультурная коммуникация. 

Тема 3. Некоммерческая организация (НКО) и связи с общественностью (PR – «public 

relations»). 

Тема 4. Закон РФ «О некоммерческих организациях» (12.01.1996. № 7-ФЗ) и другие 

нормативные документы. 

Тема 5. Законодательные акты РФ, регламентирующие общественно-политическую жизнь 

России. 

Тема 6. Закон РФ «Об общественных объединениях» (1995). 

Тема 7. Закон РФ «О национально-культурной автономии» 1996 г. и последующие к нему 

поправки. 

Тема 8. Федеральный закон "О свободе совести и религиозных объединениях" Федеральный 

закон от 26 сентября 1997 г. N 125-ФЗ. 

Тема 9. Закон РФ «Об Общественной палате Российской Федерации» (2005г.) 

Тема 10. Третий сектор Нижегородской области: основные направления региональной 

политики. Социологическое исследование «Анализ третьего сектора в России: субъекты и 

взаимодействия» 

Тема 11. Классификация НКО по «профилю деятельности». Типология НКО по целевым 

группам. Некоммерческие организации в контексте социологического знания  

Тема 12. Нижегородская Ассоциация неправительственных некоммерческих организаций 

«СЛУЖЕНИЕ».Нижегородская региональная благотворительная общественная организация 

«ЗАБОТА». 

Тема 13. Организация Общественной палаты Нижегородской области. Создание общественных 

советов при Администрации г. Н.Новгорода и Правительстве Нижегородской области. 

Тема 14. Социальная реклама НКО: основные понятия, задачи и виды.  Технология 

производства и размещения. Законодательная база. 

Тема 15. Особенности рекламы некоммерческих организаций (учреждения образования и 

науки, учреждений культуры и искусства, учреждения здравоохраниения). 

Тема 16. Оценка эффективности рекламы НКО. 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет. 


