
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.Б.17 Маркетинговые исследования и ситуационный анализ 

 

Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ» 

является формирования у обучающихся компетенций, способствующих проведению 

исследования рынка, положения компании в рыночной среде.  

 

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ» относится к базовой 

части блока Б1 ОПОП по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и 

является обязательной для освоения.  Трудоемкость дисциплины составляет 5 зачетных единиц. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 

ОК-3: способность использовать основы экономических знаний в различных сферах 

жизнедеятельности; 

ПК-9: способность проводить маркетинговые исследования; 

ПК-11: способность владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и 

прогнозов. 

 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1. Сущность и виды маркетинговых исследований. 

Тема 2. Источники маркетинговой информации. 

Тема 3. Источники стандартизированной маркетинговой информации. 

Тема 4. Процесс маркетинговых исследований. 

Тема 5. Постановка целей и задач исследования. 

Тема 6. Разработка инструментария проекта исследования. 

Тема 7. Методы сбора данных в PR-деятельности. 

Тема 8. Кабинетные методы сбора данных. 

Тема 9. Качественные методы сбора данных. 

Тема 10. Глубинное интервью и фокус-группы. 

Тема 11. Проективные техники. 

Тема 12. Общая характеристика количественных методов сбора данных. 

Тема 13. Измерения в маркетинговых исследованиях. 

Тема 14. Разработка форм для сбора данных. 

Тема 15. Анализ и интерпретация данных. 

Тема 16. Использование методов маркетинговых исследований в связях с общественностью. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет. 

 


