
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.В.ДВ.08.01 Медиапланирование 

 

Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Медиапланирование» является формирование 

навыков и компетенций по планированию, организации, реализации и оценке результатов 

коммуникационной политики компании.  

 

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Медиапланирование» относится к вариативной части блока Б1 ОПОП 

по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является для 

освоения дисциплиной по выбору. Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные 

единицы.  

 

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 
ОПК-4 – умение планировать и организовывать под контролем коммуникационные 

кампании и мероприятия. 

ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1. Основные понятия курса. Основы медиапланирования.  

Медиацели. Медиастратегии. Медиабриф и его составляющие. 

Тема 2. Основные методики исследований в медиапланировании. 

Тема 3. Количественные и качественные характеристики эффективности PR и рекламного 

материала. 

Тема 4. Основные документы в медиа-планировании и технология их составления. 

Тема 5. Особенности медиапланирования в традиционных и новых медиа. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Экзамен. 

 


