
Аннотация программы практики 
 

Производственная практика (практика по получению профессиональных умений и опыта 

профессиональной деятельности) 
(наименование практики) 

Направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

 
Цель прохождения практики 

Цели производственной практики: закрепление и расширение знаний, полученных 

обучающимися за время теоретического обучения, формирование профессиональных умений 

и навыков, а также необходимых общепрофессиональных и профессиональных компетенций 

на основе практического участия в деятельности предприятий, организаций, учреждений. 

 

Место практики в структуре ОПОП. 

Производственная практика является обязательным видом учебной работы бакалавра, 

входит в Блок 2 «Практики» ФГОС ВО и ОПОП по направлению подготовки 42.03.01 

Реклама и связи с общественностью. Общая трудоемкость производственной практики 

составляет 6 зачетных единиц. 

 

Требования к результатам освоения (компетенции). 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ОПК-1: способность осуществлять под контролем профессиональные функции в 

области рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 

ОПК-2: владение знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с 

общественностью; 

ОПК-3: обладание базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с 

общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 

ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

 

Краткая характеристика практики. 

Производственная практика содержит ряд этапов:  

1. Организационный этап: проведение организационного собрания руководителем 

практики от филиала, получение индивидуального задания; вводный инструктаж в 

профильной организации, в т.ч. инструктаж по технике безопасности, общее ознакомление с 

организацией. 

2. Основной этап: ознакомление с организационной структурой и деятельностью 

организации, с содержанием работы функциональных служб организации; изучение 

рекламной деятельности и PR-технологий организации и оценка их эффективности; 

выполнение индивидуальных заданий по месту прохождения практики, сбор, обработка, 

систематизация и анализ фактического и литературного материала в соответствии с 

индивидуальным заданием;  

3. Заключительный этап:  

Оформление и защита отчета о практике 

 

Формы промежуточного контроля. 

Зачет с оценкой 

 

 


