
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.Б.11 Основы интегрированных коммуникаций рекламы и связей с 

общественностью 

 

Цель освоения дисциплины (модуля) 

Основная цель курса -  сформировать у студентов систему знаний об основных 

понятиях интегрированных коммуникаций, представления об их взаимосвязях, структуре 

и функциях, повышая таким образом качество профессионального образования на основе 

овладения профессиональными компетенциями, содействующими подготовке бакалавров. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП 

Дисциплина «Основы интегрированных коммуникаций рекламы и связей с 

общественностью» относится к базовой части ОПОП, обязательна к освоению.  

Трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 7 зачетных единиц. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции) 

Формируемые компетенции: 

ОПК-1: способность осуществлять под контролем профессиональные функции в 

области рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 

ОПК-2: владение знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей 

с общественностью. 

 

Краткая характеристика дисциплины (модуля) 

Тема 1. Место PR и рекламы в системе интегрированных коммуникаций 

Тема 2. Процесс коммуникации в связях с общественностью и рекламе. Основные 

каналы коммуникации в СО 

Тема 3. Понятия «общественность», «аудитория» в рекламе и СО. Особенности PR-

работы с внешней и внутренней аудиторией 

Тема 4. Значение и виды PR-работы со СМИ 

Тема 5. PR-документы и информационные материалы 

Тема 6. Специальные мероприятия 

Тема 7. Стимулирование сбыта 

Тема 8. Спонсорство 

Тема 9. Выставки и ярмарки 

Тема 10. PR-работа в Сети 

Тема 11. Вирусный маркетинг 

Тема 12. Product-placement 

Тема 13. Виды печатной рекламы 

Тема 14. Реклама в электронных СМИ 

Тема 15. Реклама в сети Интернет 

Тема 16. Наружная реклама 

Тема 17. Правовые аспекты рекламной деятельности 

Тема 18. Сувенирная продукция и POS-материалы как  ИК 

Тема 19. Методы оценки эффективности PR и рекламных кампаний 

Тема 20. PR и рекламные кампании 

 

Формы промежуточной аттестации 

Экзамен, экзамен 


