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Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.В.01 Введение в специальность 

 

Цель освоения дисциплины (модуля) 

Цели курса:  познакомить студентов с  основами профессиональной деятельности в 

сфере рекламы и связей с общественностью; ключевыми понятиями; базовыми технология-

ми;  историей и особенностями современного этапа развития рекламы и PR в России и за ру-

бежом, повышая таким образом качество профессионального образования на основе овладе-

ния общепрофессиональными компетенциями, содействующими подготовке бакалавров.  

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП 

Дисциплина «Введение в специальность» относится к вариативной части блока Б1 ОПОП 

по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является обязательной 

для освоения. Трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 2 зачетные единицы. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции) 

Формируемые компетенции: 

ОК-7: способность к самоорганизации и самообразованию; 

ОПК-1: способность осуществлять под контролем профессиональные функции в об-

ласти рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 

ПК-11: способность владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и 

прогнозов. 

 

Краткая характеристика дисциплины (модуля) 

Тема 1. Понятия «реклама и «связи с общественностью»: цели, задачи, сущность, об-

щее и различное.  

Тема 2. Истоки связей с общественностью. Институализация PR как профессии. Ос-

новные этапы развития PR за рубежом. 

Тема 3. PR и пропаганда. Истоки связей с общественностью в СССР.  История PR в 

современной России. 

Тема 4. Основные направления деятельности в сфере связей с общественностью. 

Профессии в PR. 

Тема 5. PR и журналистика: общее и различное.  Формы работы PR- специалистов со 

СМИ. 

Тема 6. PR- подразделения в государственных и бизнес структурах, НКО. Виды PR-

компаний/ агентств  

Тема 7. Этические принципы PR 

Тема 8. Реклама: сущность, функции, основные понятия 

Тема 9. История развития рекламы за рубежом и в РФ. 

Тема 10. Классификация рекламы по географии, тематике и типу носителя 

Тема 11. Профессии в сфере рекламы Виды рекламных агентств и основные направ-

ления их деятельности 

Тема 12. Основные регуляторы рекламной деятельности 

 

Формы промежуточной аттестации  

Зачет 


