
Аннотация рабочей программы дисциплины 

ФТД.03 Основы бизнес-планирования рекламной деятельности 

 

Цель освоения дисциплины (модуля) 

Целью  изучения  курса  является  получение  студентами представления о 

содержании бизнес-планирования как научной дисциплины, ознакомление  их  с  основными  

понятиями,  принципами,  методологией, методиками  планирования  и  анализа  рекламного 

бизнеса. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП 

Дисциплина «Основы бизнес-планирования рекламной деятельности» является 

факультативной по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 1 зачетную единицу. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции) 

Формируемые компетенции: 

ОК-3: способность использовать основы экономических знаний в различных сферах 

жизнедеятельности; 

ОПК-4: умение планировать и организовывать под контролем коммуникационные 

кампании и мероприятия. 

 

Краткая характеристика дисциплины (модуля) 

Тема 1. Планирование как функция управления 

Тема 2. Теоретические основы бизнес-планирования 

Тема 3. Выбор и формулирование бизнес-идеи 

Тема 4. Общая структура и содержание бизнес-плана. Резюме. Анализ внешней среды 

предприятия 

Тема 5. Маркетинговый план 

Тема 6. Производственный план. Организационный план 

Тема 7. Финансовый план и оценка рисков 

Тема 8. Содержание и особенности бизнес-планирования рекламной деятельности 

предприятия 

Тема 9. Бизнес-планирование рекламной кампании 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет 


