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Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Брендинг» является формирование и развитие 

ключевых навыков студентов в области брендинга.  

 

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Брендинг» относится к вариативной части блока Б1 ОПОП по 

направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является для 

освоения дисциплиной по выбору. Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные 

единицы.  

 

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 
ОПК-5 – умение проводить под контролем коммуникационные кампании и 

мероприятия; 

ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы. 

 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1. Понятие бренд и брендинг. 

Тема 2. Разработка бренда Философия древнего Востока. 

Тема 3. Бренд-ориентированный маркетинг и портфель брендов.  

Тема 4. .Ребрендинг.  

Тема 5. Экономика бренда Русская философская мысль. 

Тема 6. Глобальный бренд-менеджмент.  

Тема 7. Развитие бренда.  

Тема 8. Защита брендов. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Экзамен. 


