
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.Б.15 Основы маркетинга 

 

Цель освоения дисциплины (модуля) 

Цель курса -  сформировать у студентов систему знаний об основных понятиях 

маркетинга, представления об их взаимосвязях, структуре и функциях, повышая таким 

образом качество профессионального образования на основе овладения профессиональными 

компетенциями, содействующими подготовке бакалавров. 
 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП 

Дисциплина «Основы маркетинга» относится к базовой части блока Б1 ОПОП по 
направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является 
обязательной для освоения. Трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 9 зачетных 
единиц. 

 

Требования к результатам освоения дисциплины (модуля) (компетенции) 

Формируемые компетенции: 

ОК-3: способность использовать основы экономических знаний в различных сферах 

жизнедеятельности; 

ПК-9: способность проводить маркетинговые исследования. 
 

Краткая характеристика дисциплины (модуля) 

Раздел I. ВВЕДЕНИЕ B МАРКЕТИНГ 

Тема 1. Основные понятия и определения маркетинга. Теоретические основы маркетинга. 
Эволюция маркетинговых концепций 

Тема 2. Современная парадигма маркетинга. Развитие маркетинга в России. Значение 
маркетинга 
Раздел II. СИСТЕМА МАРКЕТИНГА НА ПРЕДПРИЯТИИ 

Тема 3. Организация маркетинга 
Тема 4. Планирование маркетинга 
Тема 5. Контроль (аудит) маркетинга 
Раздел III. СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ 

Тема 6. Внешняя и внутренняя среда маркетинга 
Тема 7. Сущность и иерархия маркетинговых решений 

Тема 8. Портфельные стратегии 

Тема 9. Стратегии роста 
Тема 10. Конкурентные стратегии 

Раздел IV. ЦЕЛЕВЫЕ РЫНКИ 

Тема 11. Целевой рынок. Сегментация 
Тема 12. Выбор целевых рынков. Измерение и прогнозирование спроса 
Тема 13. Позиционирование 
Тема 14. Комплекс маркетинга (маркетинг-микс) 
Раздел V. ТОВАР. ТОВАРНАЯ ПОЛИТИКА 

Тема 15. Товар как инструмент маркетинга. Классификация товаров 
Тема 16. Жизненный цикл товара. Инновационная политика. Разработка новых товаров 
Тема 17. Ассортиментная политика. Марочная политика. Конкурентоспособность товара 
Тема 18. Упаковка товара. Сервисное обслуживание 
Итого в 1 семестре 
Раздел VI. УПРАВЛЕНИЕ ЦЕНООБРАЗОВАНИЕМ 

Тема 19. Цена как инструмент маркетинга 
Тема 20. Ценообразование. Разработка ценовой политики. Психологические аспекты 

Тема 21. Методы обоснования цен 

Тема 22. Изменение цен. Ценообразование и стимулирование 



 

Раздел VII. УПРАВЛЕНИЕ РАСПРЕДЕЛЕНИЕМ 

Тема 23. Задачи и функции распределения. Каналы распределения 
Тема 24. Интеграция в каналах распределения. Стратегии распределения 
Раздел VIII. УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОВЫМИ КОММУНИКАЦИЯМИ 

Тема 25. Продвижение в комплексе маркетинга 
Тема 26. Реклама. Персональные продажи 

Тема 27. Стимулирование продаж. Связи c общественностью 

Раздел IХ. ПОВЕДЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

Тема 28. Факторы внешней и личной среды в принятии решения о покупке 
Тема 29. Психологические процессы 

Раздел X. МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Тема 30. Значение и виды маркетинговых исследований. Организация маркетинговых 

исследований 

Тема 31. Методы качественных исследований. Сбор данных 

Тема 32. Методы количественных исследований. Выборочный метод исследования 
Тема 33. Маркетинговая информационная система. Формирование и использование баз 
данных в маркетинге 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет, экзамен. 


