
Аннотация рабочей программы дисциплины  

Б1.Б.21 Основы копирайтинга 

 

Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Основы копирайтинга» изучение основ и теоретико-

методологических подходов к созданию рекламных текстов и оценки их эффективности, а 

также приобретение навыков анализа текстовых сообщений. 

  

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Основы копирайтинга» относится к базовой части блока Б1 ОПОП по 

направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и является обязательной для 

освоения. Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы.  

 

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 

ОК-5: способность к коммуникации в устной и письменной формах на русском и 

иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия; 

ОПК-3: обладание базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с 

общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 

ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы. 

 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1. Понятие «рекламный текст». 

Тема 2. Основной рекламный текст. 

Тема 3. Слоган. 

Тема 4. Заголовок рекламного текста. 

Тема 5. Лингвистика рекламного текста. 

Тема 6. Маркетинговая информация в тексте. Имя бренда. 

Тема 7. Языковая манипуляция в рекламном тексте. 

Тема 8. Аргументация в рекламе. 

Тема 9. Читаемость рекламного текста. 

Тема 10. Жанры рекламы. 

Тема 11. Текст в различных средствах рекламы. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет. 
 


