
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.В.02 Управление информацией в современном медиапространстве 

 

Цели освоения дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Управление информацией в современном 

медиапространстве» является освоение знаний и навыков в области рекламной деятельности 

с целью продвижения товаров и услуг, оценки эффективности рекламных кампаний и 

способов улучшения работы организации за счёт использования инструментов 

коммуникационной политики. 

 

Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Управление информацией в современном медиапространстве» 

относится к вариативной части блока Б1 ОПОП по направлению подготовки 42.03.01 

Реклама и связи с общественностью и является обязательной для освоения. Трудоемкость 

дисциплины составляет 2 зачетные единицы.  

 

Требования к результатам освоения дисциплины 

Формируемые компетенции: 

ОПК-6 – способность решать стандартные задачи профессиональной деятельности на 

основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-

коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной 

безопасности. 

ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 

 

 

Краткая характеристика дисциплины 

Тема 1. Современные теории информационного общества и массовых коммуникаций. 

Тема 2. Основные тенденции развития печатных СМИ в России и за рубежом. 

Тема 3. Специфика развития индустрии теле- и радиовещания в современной России. 

Тема 4. Интернет как площадка управления общественным мнением. Роль новых 

медиа в управлении информацией. 

Тема 5. Технологии манипулирования общественным мнением в современном 

медиапространстве. 

Тема 6. Методы анализа содержания печатных и электронных СМИ. 

 

Формы промежуточной аттестации 

Зачет. 
 


