АННОТАЦИЯ МАГИСТЕРСКОЙ ПРОГРАММЫ
«ЭКОНОМИЧЕСКА Я СОЦИОЛОГИЯ И ДЕМОГРАФИЯ»
1. Название программы, форма обучения. Экономическая социология и демография, очная. 

2. Направление. 521200, Социология. 

3. Степень (квалификация) выпускника. Магистр социологии. 

4. Научный руководитель магистерской программы. Иудин Александр Анатольевич, доктор экономических наук, профессор, зав. кафедрой прикладной социологии факультета социальных наук ННГУ им Н.И. Лобачевского.

5. Образовательные и профессиональные цели обучения. Подготовка профессионалов в области экономической социологии, способных осуществлять как фундаментальные разработки в области социально-экономической проблематики, так и конкретные социально-экономические исследования. Цель работы магистратуры – подготовка ученого-исследователя или аналитика, способного применять новые методы анализа и обработки данных. Экономическая социология – широкое поле изучения отношений между экономическими и неэкономическими аспектами жизни общества.

6. Основные дисциплины учебного плана. Дисциплины фундаментальной социологической подготовки (современные социологические теории и школы, методология и методика конкретного экономико-социологического исследования, теория социетальных систем, иностранные языки). Математико-статистические дисциплины (многомерный статистический анализ, теория социальных и экономических индикаторов, компьютерный анализ социолого-экономических данных, количественные методы анализа вербальной информации). Междисциплинарные курсы (социолого-экономические проблемы современности, социальная политика и социальное управление, социальный и человеческий капитал в современной экономике; трансформационный процесс в России: социальные механизмы институциональных изменений). Многие курсы магистерской программы ориентированы на практическое использование знаний и формирование соответствующих навыков (социальное прогнозирование и проектирование в системе государственного и регионального управления, социологическая верификация экономических программ и проектов, теория и практика инноваций, брендинг, маркетинговые коммуникации, методология и методика маркетинговых исследований). 

7. Обеспеченность профессорско-преподавательским персоналом высшей квалификации. 

8. Требования для поступления. Степень бакалавра. Прохождение вступительных испытаний. Собеседование. 

9. Характер подготовки. Разнообразные формы учебных занятий и контроля. Разнообразные формы учебных занятий, научно-исследовательской практики. Наличие фундаментальной университетской и кафедральной библиотек.  

10. Итоговая аттестация. Государственные экзамены. Защита магистерской диссертации. Присвоение степени магистра социологии. 

11. Возможность продолжения научной подготовки. Наличие аспирантуры, докторантуры, соответствующих профилю магистерской подготовки. 

