Конкурс переводов «Совпадения».

Задание заочного тура: дать литературный перевод предложенного ниже текста.
Английский язык.
The networked world
What is the Internet?

The Internet is the worldwide network of computers and other electronic devices. The devices are connected together in a variety of ways, including through ordinary phone lines, cable systems, and satellite dishes. A computer user taps into the Internet through an Internet Service Provider, or ISP, an organization that provides a user with connections to the Internet.

How did we manage to survive before the Internet? That question has probably crossed the minds of many people since the 1990’s. The Internet has become such an important part of our everyday activities – including how we shop, how we are entertained, how we work, how we keep track of the news, and how we communicate with family and friends – that it is sometimes hard to imagine life without it.
If you grew up after 1990, when the World Wide Web was invented, you may have never known life without the Internet. You may even take for granted the many amazing things that the Internet allows you to do – send instant e-mails to your friends in different cities, download your favorite songs from an online music site, upload photographs to your own Web site, find information for school projects, and much more. Did you ever wonder how the Internet can place the whole world at your fingertips?

The Internet is expected to continue to grow and to charge in ways that will make it increasingly important to people. For example, the Internet might someday bring live three-dimensional displays of classroom, offices, and concert stages to your advanced personal computer system, enabling you to “be” in these places without leaving the comfort of your home.

Although there are many expectations for the Internet, there are also some concerns. Does the Internet make it easier for criminals to steal personal information, such as credit card and bank account numbers? Will the Internet help terrorists around the world plan future attacks? Might governments use the Internet to gather private information on citizens? Such questions highlight the fact that the Internet, like many other technological breakthroughs in history, has the potential for both good and evil.

Despite these concerns, most Internet users enjoy the many benefits of this global computer network and look forward to the future of our networked world.

Finding a way to locate information on the Internet was not the only challenge faced by researchers in the late 1980’s and early 1990’s. Another challenge was to develop a program to bring pictures and sound to the Internet, which had been limited to displaying text.
In 1990, Tim Berners-Lee, a British computer programmer at CERN, the European Organization for Nuclear Research, in Geneva, Switzerland, invented the World Wide Web, the system that allows the Internet to display photographs, video, and sound. Berners-Lee designed the Web to help scientists share multimedia information over the Internet. He created a special programming language, called HTML (Hypertext Markup Language), to control the way that documents on the Web appear and behave on the computer screen. HTML consists of tags, or codes, that a Web browser (a program that allows a computer user to view Web documents) uses to display text and images.
To ease the task of finding information on the Web, HTML also includes codes that enable a document on the Internet to be linked to other documents. With Berners-Lee’s system, a computer user could move from one document to another by typing in a uniform resource locator, or URL, the address on the Internet where the desired document is located.

Universities and research centers around the world rapidly obtained Berners-Lee Web program, which was freely available on the Internet, and installed it on their computers. By late 1992, the program had been used to create about 50 sites on the World Wide Web.
Although Berners-Lee’s program was powerful, it was difficult to install and use. In 1992, Marc Andreessen and Eric Bina, students working at the University of Illinois National Center for Supercomputing Applications (NCSA) at Urbana-Champaign, developed a browsing program that made it mush easier for people to access the World Wide Web. Andreessen and Bina added two special features to the program, called Mosaic, that were not available in Berners-Lee system. The first was the ability to display images directly on a Web page. The browse in Berners-Lee’ program could display images only in a separate window. The other added feature was hyperlinks, programmed connections that allow computer users to jump from one document to another by clicking on a link, which usually appears as an underlined word or phase, rather than having to type in the URL.

Within weeks after NCSA made Mosaic available for free in 1993, tens of thousands of people downloaded copies of the browser program. In early 1994, Andreessen and Jim Clark, the founder of a California computer manufacturing company called Silicon Graphics, formed Mosaic Communications Corporation in Mountain View, California. In October 1994, Mosaic Communications launched a commercial Web browser program called Mosaic Netscape. The following month, the company changed its name to Netscape Communications Corporation and the program’s name to Netscape Navigator.
In 1995, the Microsoft Corporation in Redmond, Washington, released its own Web browser, called Internet Explorer. Microsoft and Netscape immediately entered into a battle to build the most popular browser. In 1999, America Online, Inc., of Dulles, Virginia, purchased Netscape. By 2000, the Web had expanded to include more than 36 million sites, with thousands more added every day.
By this time, the Web was also being used in a variety of new and different ways. For example, a new computer language called Extensive Markup Language (XML) made it possible for Web pages to be viewed more easily on such devices as cellular phones and handheld computers – enabling people to access the Web anywhere on Earth. These wireless devices were speeding the transformation of the world into an Internet-connected global village.
Французский язык.
Le sarkozysme est atteint d'une crise aiguë de "googlisme"

Nicolas Sarkozy, tout à son travail méthodique de séduction de chaque catégorie d'électeurs, tente à présent de séduire les jeunes et les acteurs du numérique échaudés par l'épisode désastreux d'Hadopi. Il a ainsi inauguré, le 6 décembre, le nouveau siège de Google à Paris. C'est un faux pas de plus.

Par ce geste, Nicolas Sarkozy adresse en effet sans complexe un message économique et moral inquiétant. Car cette firme est, au-delà de sa puissance d'innovation, l'incarnation par excellence de l'irresponsabilité fiscale, des abus de position dominante et de la menace démocratique globale.

Alors que Nicolas Sarkozy exhorte, à raison, les entreprises à payer leurs impôts en France, comment comprendre qu'il décerne, par sa visite officielle, un satisfecit à une firme qui fait jouer à plein toutes les astuces pour éviter de payer des impôts ? Le taux d'imposition de Google à l'international avoisinerait même les 2,4 % ! Malgré ses 200 employés en France, c'est en Irlande que Google rapatrie l'essentiel de ses capitaux européens. En annonçant l'ouverture de locaux à Paris, le géant essaye de faire taire la critique. Mais la ficelle est un peu grosse et ne trompe que ceux qui le veulent bien : ce n'est pas une opération immobilière qui vaudra réindustralisation de notre pays.

En plus d'être la figure du rentier ultime, il faut s'inquiéter de l'abus de position dominante dont le géant américain est actuellement accusé à Bruxelles. Les comportements de Google sont sous le coup d'une enquête de la Commission européenne pour soupçon de manipulation à son profit et pratiques discriminatoires. Encore récemment, les modifications apportées à l'occasion de ce qui devait être une simple "mise à jour" avantagent généreusement les services proposés par Google (Places, Shopping...), au détriment d'autres sites qui n'ont pas l'heur d'appartenir à la galaxie de la firme aux jumelles.

Google développe en particulier un effort soutenu pour imposer ses moteurs spécialisés, à tel point que, aux Etats-Unis, des sociétés de recherche de voyages sur Internet et de recherche locale ont porté plainte pour dénoncer les pratiques d'autopromotion monopolistique de Google. En France, une start-up, Twenga, a annoncé aussi vouloir porter l'affaire devant la justice européenne. Contrôlant le visible et le caché du Net, la firme utilise ce pouvoir pour favoriser ses intérêts commerciaux au prétexte d'une démarche de qualité. Juge et partie, au sens où il doit juger de la qualité de sites tout en proposant lui-même de nombreux contenus concurrents de ceux qu'il fait monter ou descendre, Google franchit des lignes blanches.

Ce n'est pas tout. Nicolas Sarkozy vient plier genou devant un "Moteur Souverain" qui accommode nos libertés selon ses besoins. La CNIL ne s'y est pas trompée en condamnant Google à une amende record de 100 000 euros pour violation de la vie privée. Pire, c'est la préservation du pluralisme qui est en jeu. Google représente en effet 95 % du marché de la recherche sur Internet. Or les moteurs de recherche, qui sont la principale porte d'entrée sur Internet, sélectionnent, trient, classent et orientent les internautes vers des sites en fonction de mots-clés.

Ces différents portails jouent exactement le rôle que jouent les médias pour l'information : ils rassemblent pour nous l'information supposée pertinente et la présentent selon un ordre supposé objectif. Et c'est là que le bât blesse. Une entreprise qui serait le seul média d'information auquel les gens pourraient se référer disposerait d'un pouvoir immense. Quel retournement de l'histoire de voir le capitalisme effréné réussir à se doter de sa Pravda ! Notre capacité d'information en ligne est, quasiment, entre les seules mains d'une gigantesque agence de publicité.

Il fut un temps où nous nous indignions face aux pratiques de TF1 qui se vantait de vendre notre temps de cerveau disponible à Coca-Cola. A côté de Google, cette ambition fut celle d'un amateur. Il nous faut, à l'inverse de Nicolas Sarkozy,combattre ce monopole, au nom de la protection des entreprises de notre pays contre les prédateurs et de la défense de nos libertés fondamentales et de notre démocratie. Et il est de notre devoir de contenir la dominance absolue de Google pour que s'épanouisse une société numérique libre et prospère.



par Thomas Clay, doyen de la faculté de droit et de science politique de l'université de Versailles–Saint-Quentin
Немецкий язык.

Im Netz der Giganten

Sie dominieren das World Wide Web, jetzt bauen sie es um. Apple, Google, Facebook & Co. weben ein neues, mobiles Netz, das sie zu Beinahemonopolisten macht - sogar Amazon plant nun einen App Store, der diesen Trend befeuern soll.
Das Internet - das bedeutet unendliche Weite. Kaum Zugangshürden für Menschen, die mitmachen wollen. Offene Standards. Enorme Vielfalt.

Aber sieht so auch das Internet der Zukunft aus?
Zwei Jahrzehnte ist es her, dass Tim Berners-Lee in Genf die Standards für das Web aufschrieb, wie wir es heute kennen. Er legte, gemeinsam mit den Schöpfern der noch älteren Datenübertragungsprotokolle wie TCP/IP, die Grundlage für den Reichtum all der Internetmilliardäre und -millionäre, die zu den neuen Stars der Computerindustrie geworden sind - indem er eine Infrastruktur schuf, die komplett offen ist. Jeder kann sie nutzen. Kostenlos. Jeder kann sie erweitern. Das Internet basiert nicht auf einer geschlossenen Datenbank. Das WWW bevorzugt keine einzelnen Betriebssysteme, keine einzelnen Softwareanbieter oder Computerhersteller. Es ist erst mal für alle da.

Dank dieser Offenheit konnten Konzerne wie Google und Facebook zu den Giganten werden, die sie heute sind. Doch jetzt sind es gerade diese Unternehmen, die im Internet Inseln errichten. Zum Beispiel Amazon. Der Internethändler hat erst an diesem Donnerstag einen Download-Shop nach Apple-Vorbild für seine Kindle-Lesegeräte angekündigt. 30 Prozent der Einnahmen will Amazon behalten und außerdem entscheiden, wer was in dem Inselreich anbieten darf.

So halten es auch andere App-Store-Anbieter und Internetunternehmen, allen voran Apple. Ihre Inseln im Netz sind viel eher geschlossen als offen - und gerade deshalb durchaus auch reizvoll für Unternehmen wie für Nutzer.

Das Marktforschungsunternehmen Gartner sagt voraus, dass schon in drei Jahren mehr Menschen mit Handys und anderen mobilen Geräten ins Internet gehen werden als mit normalen Computern. Das mobile Web wird zum Trend der kommenden Jahre - und es wird anders funktionieren als das WWW. Es wird sich viel stärker auf die Inseln von Amazon, Google, Facebook & Co. fokussieren.

Geschäfte unter Freunden - bei Facebook & Co.
Informationen sammeln, konzentrieren und als gebündeltes Wissen wieder an die Nutzer weitergeben - das ist auch der Mechanismus, der die Konzentration der sozialen Netzwerke vorantreibt. Sie zentralisieren Daten in einer exklusiven Datenbank, die ständig von den Nutzern kostenlos erweitert wird. Die Software von Communitys wie Facebook macht daraus Internetinhalte, die für Anwender wie Werber gleichermaßen attraktiv sind.

Diese Wirkung wird durch Handys der neuesten Generation noch verstärkt. Soziale Netzwerke und moderne Kommunikationsgeräte, die man immer dabeihat, die immer online sind - das passt zusammen. Xing-Chef Stefan Groß-Selbeck zitiert Zahlen, denen zufolge gut die Hälfte der mobilen Internetnutzung schon jetzt auf die Communitys entfällt. Es liegt in der Natur der Sache, dass sie mit jedem neuen Mitglied, jeder Meinungsäußerung, jedem Foto, jeder Verknüpfung attraktiver für Menschen werden, die noch nicht dabei sind.

Wenn die Hälfte der Freunde sich bei Facebook austauscht, dann wird man sich dort vielleicht auch anmelden - und den Dienst mit Informationen füttern, die dessen Attraktivität weiter steigern. Diese Marktkonzentration treibt sich wie von selbst voran.

Internetstatistik ersetzt Marktforschung 
Welche Folgen es für die Wirtschaft hat, wenn viele Informationen bei wenigen Anbietern wie Facebook liegen, kann man schon heute erahnen. Im klassischen WWW konnte jeder eine Webseite erstellen, auf ein paar Links und etwas Aufmerksamkeit hoffen. Bei Facebook und den anderen Gemeinschaften wächst die Chance auf Aufmerksamkeit mit jedem neuen Mitglied - und noch mehr:

· Wer eine sogenannte Fan-Seite auf Facebook betreibt - ob Unternehmen wie Coca-Cola und SPIEGEL ONLINE oder ein Blogger -, der gewinnt mit jedem Fan in der Community einen Botschafter. Denn der Fan macht mit jedem Kommentar auf der Seite letztlich Werbung für die Seite in seinem Facebook-Freundeskreis.

· Facebook-Seitenbetreiber haben außerdem Zugriff auf anonymisierte Fan-Daten, von denen jeder Marktforscher träumt: Altersverteilung, Wohnort, Geschlecht, Sprache. Man weiß, wer das eigene Angebot nutzt. Schneller, billiger, allerdings auch roher als durch konventionelle Marktforschung.

· Je mehr Zeit Menschen in den Netzwerken verbringen, desto stärker dürften sie die Werbung verändern. Wer eine Anzeige bei Facebook schalten will, kann die Zielgruppe extrem exakt zuschneiden. Soll die Annonce Menschen erreichen, die in Deutschland leben? Das wären dann 5,1 Millionen. Oder nur jene in Hamburg? 443.000. Oder nur Siemens-Mitarbeiter in Hamburg? 240. Oder nur Hamburger Siemens-Mitarbeiter, die demnächst Geburtstag haben? Weniger als 20. 

Handy-Programme ermöglichen es inzwischen, in Communitys ständig seinen aktuellen Aufenthaltsort mitzuteilen. Außerdem gern auch Reiseziele, Freizeitpläne oder sonst etwas, was nicht zuletzt die Werbewirtschaft interessiert. Bisher verlangt Facebook nur Geld für Werbung. Aber warum sollten Unternehmen nicht irgendwann auch für ihre Präsenz in dem Netzwerk zahlen?

Facebook ist ein eher geschlossenes System - Twitter ein eher offenes, die Kurzbotschaften auf der Plattform sind schließlich für jeden Internetnutzer lesbar. Auch diese Plattform bietet neue PR-Möglichkeiten für Unternehmen. Doch auch hier gilt: Wer immer am Ende die Nase vorn hat, ein komplett offenes System wird es keineswegs sein.

Ausblick - viele überleben, wenige gewinnen
Riesige Einkaufszentren im Internet, Communitys als riesige Datenbanken, maßgeschneiderte Werbung für Mobilgeräte - die Entwicklung des WWW in den kommenden Jahren ist schon jetzt absehbar. Viele Seiten werden überleben, aber nur wenige wirklich gewinnen.

Der Markt wird sich konzentrieren, und nur die wirklich Großen sind dabei die entscheidenden Spieler. Wenn alles läuft wie bisher, sieht das Internet, das neue mobile Netz in wenigen Jahren so aus:

· Apple und Amazon verkaufen die Inhalte anderer.

· Google garniert Kostenloses mit Werbung.

· Facebook verteilt Aufmerksamkeit gegen Bezahlung.

Weil es bekanntlich immer anders kommt, wird man in fünf Jahren ein paar Firmennamen vielleicht durch andere ersetzen müssen.

Mit ziemlicher Sicherheit aber wird man nicht mal ein Dutzend Firmen an den entscheidenden Stellen zählen.

